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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

ALBEA - EN 

Albéa introduces  

The Albéa Connect app,  

a first step towards connected packaging. 

 

June 2016_ As part of its global digital strategy, 

Albéa is introducing the Albéa connect App, the first 

smartphone application that allows you to enter in 

the world of Albéa’s innovative packaging and more. 

In the fast-moving cosmetic market where digital is 

changing the rules of the game, Albéa is supporting 

its customers in this transformation by implementing 

digital collaboration between its teams and experts 

networks, digitalization in its manufacturing sites 

and processes and developing connectivity of its 

packaging. 

Global and local brands want to go ever faster on the market with instant value 

information. That’s why Albéa is going a step further by creating The Albéa Connect 

app, the first B2B experience of connected packaging that better connects the 

packaging manufacturer to the brand. 
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With this new app, Albéa provides its sales teams with an innovative system of instant 

visual recognition allowing their smartphone to recognize Albéa packaging and all 

useful information in few seconds. While holding the pack in your hands, you can 

explore all the product’s featured and value proposition in an instant wherever you are 

- at the office, in a meeting or at a tradeshow. A new dynamic & efficient way to access 

information at all times.  

Once the pack is identified, this user-friendly app gives you full access to all 

information about Albéa group and its latest innovations: product technical 

specifications, decoration capabilities, marketing stories, make-up effects…as well as 

videos of manufacturing sites, processes and product tutorials!  Finally the user can 

send a direct request via the App for follow-up. With updates per year, the group is 

already thinking about other functionalities and user-experiences for this App that will 

bring even closer its sales force and all its customers worldwide. 

In September, Albéa will release officially the first version of The Albéa Connect app, 

featuring all Albéa’s latest innovations. We invite our customers to experience it on our 

booth D17 Hall Diaghilev at Luxepack Monaco 2016. 

                                                                          

Albéa  
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Packaging & more 

Albéa offers the world’s largest range of beauty and personal care packaging - with 

leadership positions in plastic & laminate tubes, mascaras, lipsticks, samplers and 

foam pumps; and recognized expertise in fragrance & skincare dispensing pumps, 

fragrance & lotion caps, compacts, lipgloss, promotional items and accessories. 

Our 15,000 people serve large and small customers in 60 countries across the world, 

and operate 38 facilities in Europe, Asia and the Americas. Albéa’s global sales totaled 

US$1.4 billion in 2015. 

Albéa’s committed teams provide local presence and global reach; robust capabilities 

in innovation & design as well as project management; solid operating excellence; 

world-class manufacturing, decoration and full-service; as well as a strong 

commitment to Corporate Social Responsibility. 

Albéa is proud to have been contributing to our customers’ success for more than 50 

years. 

 

 

 

Media Contact: 

Marjorie Vincenti 

Albéa Communication 

marjorie.vincenti@albea-group.com 

Tel: +33(0)1 81 93 21 38 / Port: +33(0)7 60 41 19 64 

  

mailto:marjorie.vincenti@albea-group.com
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Albéa introduces Maestro, its latest  

non-guided lipstick mechanism  

Albéa, the leading global lipstick manufacturer, introduces Maestro - a high-technology, 

non-guided lipstick mechanism for beauty addicts . 

 

Lipstick is the most-purchased makeup item in the world and women’s favorite 

product  for their daily routine. At Albéa, as beauty expert, we innovate relentlessly to 

offer the brands we serve - and the consumers they serve - new lipstick functionalities, 

new gestures, creativity as well sustainability. 

 

Albéa is therefore proud to introduce Maestro,  a non-guided Ø12.7mm lipstick 

mechanism featuring a patented “flex tab technology” for a controlled and constant 

swivel torque. This system offers a flowing gesture, comfort of use and a luxury feel. 

The mechanism also features a 1-turn full opening  system, allowing faster and easier 

formula filling process. 

 

In line with our eco-design  commitment,  this lipstick mechanism was designed POM-

free to comply with REACH regulation. There is also no PP material in the pack so as to 

be compatible with a wide choice of formulas and in particular those with  isododecane 

and isohexadecane.   
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Maestro comes with Albéa’s standard LS164 lipstick packaging but can be fitted to any 

custom pack. It is produced and assembled in France (Plouhinec facility).  

 

 

Maestro belongs to Lipstick & Co, Albéa’s expertise platform for lipsticks, lip balms, 

pens and face sticks. Lipstick & Co offers our customers  technical expertise, industrial 

know-how and creativity for innovative stock items as well as custom packs. Our 

industrial facilities across the world  ensure rapid and reliable new products 

developments and can support all global launches. 

 

 

Find out more about Maestro at Luxepack Monaco 2016, booth DE7 Hall Diaghilev. 
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Albéa launches Magic Lash mascara brushes, sensational 

results for all types of lashes 

Albéa launches Magic Lash, its  innovative mascara plastic brushes series for all types of 

lashes especially Asian ! 

 

Imagine magic mascara brushes that will get volume out of every type of lashes,  Albéa 

did it with Magic Lash mascara series. Whatever the lashes, especially short and thin, 

these new plastic  brushes offer  amazing make-up results  with a sensory experience 

to all consumers. 

 

This new series features two new plastic brushes with unique eye-catching shapes : 

Astonishing brush and Mini Cashmere brush. 
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ASTONISHING Brush - Reinvent your lashes with the power of an 

instant volumizer. 

 

The brush’s defining feature is the multiple waves of bristles that 

create large formula reservoirs to deliver instant extra volume. 

This convenient thin brush reaches every type of lashes and coats 

them perfectly from base to tip. The special bristles on the top 

define and comb the shortest lashes in the corner of the eyes. 

 

 

MINI CASHMERE Brush – Lift your lashes in a whirlwind of softness. 

 

This extremely soft brush and its multiple rows of bristles delivers 

exceptional definition and a superb fan effect. Directly inspired by 

Albéa’ Cashmere brush, this easy-to-use mini-brush guarantees 

exceptionally comfortable application. Its specific design reaches 

the corners of the eyes and works with all types of lashes, even the 

small, straight and stiff. 

 

These innovative brushes have been developed through the Albéa Tips Studio. This 

unique program brings together all the group’s expertise and experience in 

applicators, from fiber and plastic mascara brushes to lipgloss, eyeliner and other 

beauty tips. It offers global opportunities for creating, developing and producing 

applicators for all- new beauty gestures and make-up effects. 
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For every make-up effect, there is an Albéa applicator ! 

 

Discover Albéa Tips Studio and all our mascara range at MakeUp In NY, booth 432. 

 

 

 

Albéa, Packaging and More  

For more information: www.albea-group.com  

 

 

Contact Média :  

Marjorie Vincenti 

Albéa Communication 

marjorie.vincenti@albea-group.com 

Tel: +33(0)1 81 93 21 38 / Port: +33(0)7 60 41 19 64 

 

 

 

 

 

 

http://www.albea-group.com/
mailto:marjorie.vincenti@albea-group.com
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Albéa presents Quartz & Onyx: two endlessly customizable 

compact ranges 

 

September 2016 - Albéa introduces Quartz & Onyx, two endlessly customizable 

compact bursting with vibrant colors and endless variations thanks to Digital Printing! 

In a increasingly digital cosmetic market, brands have to be faster to market than ever 

while providing uniqueness to consumers. 

 

That’s why Albéa presents  two new, highly customizable compact ranges and a new 

printing technology -  supporting all its global, regional and local customers by 

offering flexibility through speed-to-market to launch products faster and  shorter 

lead times for limited editions.  

. 
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QUARTZ & ONYX  

The square and round standard families each comprise three compact sizes for a 

strong range identity, thanks to their sleek design and infinite customization options.  

 

It is real “à la carte “for our customers: depending on their brand’s positioning, they 

can select: 

 A competitive version where the compact’s base is hollowed out - or a premium 

version with a tablet underneath (attached by ultrasonic welding).  

 

 Among different sizes to complete their range :  large, medium and small 

compacts  

 

 Transparent or opaque cap 

 

 With or without mirror 

 

 All kinds of decoration, e.g. lacquering, varnishing, tampoprinting, silkscreen, hot 

stamping, film transfer and metallization.  

 

DIGITAL PRINTING 

Albéa also introduces a new decoration technique that allows greater agility. This 

unique Digital Printing technology works on flat, slightly convex or slightly concave 

surfaces. The artwork is printed directly on the pack (whether assembled or not) using 

contactless technology so the decoration becomes the final step of process. 

 

This innovative technology offers many benefits:  

 

 It makes every type of artwork  possible with a photo-like result 
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 It goes straight from file to print-out: no printing tools needed 

 It meets the need for very small series and very fast changeovers 

 It is perfect for limited editions, special animations and last-minute 

customization  

 

Find out more about our new compacts range and decoration technologies at MakeUp 

In NY 2016, Booth 432 

 

Albéa - Packaging & more 

 

Albéa offers the world’s largest range of beauty and personal care packaging - with 

leadership positions in plastic & laminate tubes, mascaras, lipsticks, samplers and 

foam pumps; and recognized expertise in fragrance & skincare dispensing pumps, 

fragrance & lotion caps, compacts, lip gloss, promotional items and accessories. 

Our 15,000 people serve large and small customers in 60 countries across the world, 

and operate 38 facilities in Europe, Asia and the Americas. Albéa’s global sales totaled 

US$1.4 billion in 2015. 

 

Albéa’s committed teams provide local presence and global reach; robust capabilities 

in innovation & design as well as project management; solid operating excellence; 

world-class manufacturing, decoration and full-service; as well as a strong 

commitment to Corporate Social Responsibility. 

Albéa is proud to have been contributing to our customers’ success for more than 50 

years. 
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Media Contact:  

Marjorie Vincenti 

Albéa Communication 

marjorie.vincenti@albea-group.com 

Tel: +33(0)1 81 93 21 38 / Port: +33(0)7 60 

41 19 64 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:marjorie.vincenti@albea-group.com
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TearDropTM 

a new drop-by-drop dispensing system on a tube. 

Albéa, global leader in plastic and laminate tubes, launches the TearDropTM tube for 

drop-by-drop dispensing of liquid formulas. 

 

In line with the trend to liquid formulas, Albéa has developed the TearDrop™ tube as 

an alternative to traditional glass droppers: a resistant, on-the-go, lightweight, 

premium drop-by-drop dispensing system on a tube. TearDrop™ is an innovative 

dispenser for water- or oil-based liquid formulas such as serums, beauty oils and 

liquid foundations. 

 

TearDrop™ is perfect for direct or non-direct application thanks to its smooth nozzle 

tip. The glass-looking material selected for the nozzle and the cap is non-breakable. It 

allows a controlled dispensing of liquid formulas and a new, easier and intuitive 

application gesture, making it particularly well-suited for the skincare, haircare and 

make-up markets. 
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This all-in-one packaging (tube + dropper) is fully designed and assembled in Europe 

for optimal supply chain flow. It is available with plastic or Purefoil™ tubes, for 15ml to 

50ml (Ø25mm). It is fully customizable with decoration techniques such as offset, silk 

screen, hot stamping and mass coloration.  

 

Discover the Teardrop™ tube at Luxepack Monaco 2016, Booth DE7, Hall Diaghilev. 
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

ALLIED GLASS CONTAINER - EN 

 

Allied to unveil new bottle range at Luxe Pack Monaco 2016 

 

Allied Glass Containers, the UK based premium glass packaging specialist, is to unveil 

a new collection of exceptional premium spirit bottles at the 2016 Luxe Pack Monaco 

exhibition. 

Created by Allied’s expert in-house Design team, in collaboration with bar tenders, the 

elegant Newton range provides sophisticated lightweight bottles which maintain a very 

premium look. 

This is achieved through a strong yet elegant profile and raised push which create 

great on shelf presence, each bottle also having been designed with a long neck and 

slightly waisted body contour for better handling when pouring. 

Available in sizes 50cl, 70cl, 75cl, 1L and 1.5L the bottles are to be manufactured in 

standard, Extra White and coloured glass in Corkmouth and 33mm GPI -400 ring 

finishes. 

 

-ENDS- 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 19 

 

 

 

 



INFO PRESSE 

 

 

Page 20 

 

INFO PRESSE 
 

L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

ALPOL COSMETIQUE - FR  

OX² DEFENSE 
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

ANNY JEAN - FR 

 

 

METAMORPHOSIS 

 

Dites bonjour aux produits qui se transforment ! Les Laboratoires ANNY JEAN, façonnier 

cosmétique depuis 1948 sont heureux de vous présenter leurs dernières formules 

innovantes, développées autour du concept de la métamorphose. 

Du grec « metamorphosis » : la séduction de la puissance divine ! Chez nous la magie 

cosmétique se traduit par une gamme de produits se transformant au contact de la peau. 

Les textures se colorent, se décolorent, se liquéfient, se gélifient pour libérer leurs 

principes actifs et apporter à votre peau plaisir, soin et bien-être au quotidien. 

« Noir c’est blanc » : découvrez notre crème visage « black metamorphosis » pour une peau 

purifiée et apaisée ! 

« Ice Screen » : notre crème effet glaçon qui fond sur votre peau. 

« Milk Tonic » : notre démaquillant qui se transforme en eau micellaire. 

Et bien d’autres surprises ! 
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APTAR – EN/FR 
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

ARJOWIGGINS – EN 

ARJOWIGGINS GRAPHIC TO SHOWCASE INNOVATIVE AND 

RECYCLED PACKAGING SOLUTIONS AT LUXE PACK 

 

Arjowiggins Graphic, the specialist manufacturer of recycled papers, will promote its 

market leading sustainable paper and packaging products at LUXE PACK Monaco (21 - 

23 September 2016). At the event, Arjowiggins Graphic will showcase a complete range 

of bright white recycled solutions that are perfectly suitable for the luxury packaging 

that works well across a range of applications including shopping bags, gift vouchers 
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and brand packaging. Arjowiggins Graphic will also highlight their unique eco 

calculator and environmental benefit statement, enabling luxury brands to measure 

their environmental savings and supporting them in visibly demonstrating their 

sustainability credentials to consumers. 

 

The products being showcased at LUXE PACK include: 

 Silk Pack 60 and 100, a 60% and 100% recycled paper. The range provides an 

excellent solution for luxury shopping bag production.  

 Sequoia Recycled, with a 60% minimum post-consumer waste content, FSC® Mix 

certified. With excellent durability and rigidity Sequoia is the perfect product for 

luxury gift card, which works with magnetic strips, smart chips and supports special 

effects including hot stamping, foil lamination, embossing and glitter 

 Teknocard, the most modern and widest range of premium SBS board for packaging 

and graphical applications. The range includes uncoated, coated one side and 

coated two sides, all 100% recycled. Teknocard is perfectly compatible with offset 

and digital printing and is  ideal for premium packaging applications including 

beauty and cosmetics, premium spirits, chocolates, perfumes and wines 
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In addition to a product showcase, Arjowiggins Graphic is sponsoring a round table 

event that will explore the opportunities for brands in building a circular economy in 

the luxury goods and packaging sector. Participants in the round table will include 

Guerlain, Pernod Ricard Group and L'Oréal. 

 

Elise Le Rouzic, Marketing Director of Arjowiggins Graphic says “We are very pleased to 

sponsor this round table as recycled packaging can play a significant role in enhancing 

businesses environmental credentials, offering a sustainable alternative to plastic 

substrate bags and plastic gift cards. Switching to recycled packaging can help luxury 

retailers to reach CSR objectives and can ensure that their environmental commitments 

are showcased to consumers”. 

 

“Customers can access the Arjowiggins Graphic Environmental Benefit Statement (EBS), 

which displays a calculation of the savings in wood, water, energy, landfill, carbon 

dioxide and greenhouse gases made by printing on our recycled paper rather than on a 

non-recycled paper”. 

 

“Arjowiggins Graphic has one of the widest recycled ranges available on the European 

market with a best in class range of papers that are eco-responsible, high quality and 

highly technical in terms of whiteness and printability.”  

- ENDS - 

For further information and images please contact: 

Lynda Redington, Another Word E: lynda.redington@anotherword.com  

T: 07946 355547 

mailto:lynda.redington@anotherword.com
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Notes to Editors  

About Arjowiggins Graphic  

Arjowiggins Graphic is a leader in the development of innovative environmental paper 

solutions, offering consistently high quality coated and uncoated recycled papers. The 

branch is part of Arjowiggins, the world's leading manufacturer of creative high-tech 

materials and papers. With over 3,500 employees and 16 paper mills around the world, 

Arjowiggins generates sales of around €905 million.  Arjowiggins is the manufacturing 

arm of Sequana. 

About our ranges 

Teknocard is the widest range of premium boards (SBS/GZ) available on the market 

today and is the ideal choice for a wide range of graphical and packaging applications.  

Available in uncoated and coated one or two sides, virgin fibre and 100% recycled, 

Teknocard is the perfect solution for premium packaging applications. 

Sequoia is the ideal sustainable alternative for gift and loyalty cards. It includes three 

options: Sequoia Original – virgin fibre paper with a silk touch, Sequoia recycled – with 

60% recycled material and Sequoia Wash with strong humidity resistance. 

The Pack Portfolio is a comprehensive range of coated and uncoated products 

manufactured from virgin and 100% recycled fibres. It includes Cocoon Pack, Cyclus 

Pack (100% recycled high white and natural products), Silk Pack 100 and Silk Pack 60 

(100% and 60% recycled silk coated products). 
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

ARJOWIGGINS – FR 

ARJOWIGGINS GRAPHIC PRéSENTE à LUXE PACK DES SOLUTIONS 

INNOVANTES ET RECYCLEES POUR LE PACKAGING 

 

 

Arjowiggins Graphic, fabricant leader de papiers recyclés, fera la promotion de ses 

papiers éco-responsables et de ses produits packaging à Luxe Pack Monaco du 21 au 

23 septembre 2016. Pendant l’évènement, Arjowiggins Graphic exposera une gamme 

complète de supports recyclés extra-blancs parfaitement adaptée au packaging de 
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luxe mais aussi aux sacs de shopping, cartes cadeaux et étuis. Arjowiggins Graphic 

mettra en avant son éco-calculateur permettant aux marques de luxe de mesurer leurs 

économies en ressources naturelles et ainsi les aider à démontrer leurs engagements 

environnementaux aux consommateurs. 

 

Les produits qui seront présentés à Luxe Pack sont : 

 Silk Pack 60 et 100, papier 60% et 100% recyclé. La gamme est une excellente 

solution pour la fabrication de sacs de shopping de luxe.  

 Sequoia Recycled, avec 60% de fibres recyclées, certifié FSC® Mix. Avec une 

résistance et rigidité excellentes, Sequoia est le produit parfait pour les cartes 

cadeaux haut-de-gamme, intégrant des bandes magnétiques ou des puces et 

adapté à des finitions élaborées telles que le transfert à chaud, la lamination, le 

gaufrage et les vernis spéciaux. 

 Teknocard est la gamme la plus large de cartons GZ haut-de-gamme pour des 

applications graphiques et packaging. La gamme existe en non couché, couché une 

face et deux faces, 100% recyclé et pure cellulose. Teknocard est parfaitement 

compatible à l’impression offset et digitale et est idéal pour des applications 

packaging dans la beauté et les cosmétiques, les spiritueux et le vin, le parfum et le 

chocolat. 

 



INFO PRESSE 

 

 

Page 29 

 

 

De plus, Arjowiggins Graphic est partenaire d’une table-ronde qui explorera les 

opportunités pour développer une économie circulaire dans les produits de luxe et 

dans le secteur du packaging. Les autres participants seront Guerlain, Groupe Pernod 

Ricard et L'Oréal. 

 

Elise Le Rouzic, Directrice marketing chez Arjowiggins Graphic dit :“Nous sommes ravis 

de sponsoriser cette table-ronde car les emballages recyclés peuvent jouer un rôle 

significatif dans la mise en avant des engagements environnementaux des entreprises 

en offrant une alternative durable aux sacs et aux cartes cadeaux en plastique. Passer 

aux packagings recyclés peut aider les revendeurs de produits de luxe à atteindre des 

objectifs RSE et à démontrer leurs engagements environnementaux auprès des 

consommateurs”. 

 

“Les clients peuvent avoir accès à l’éco-calculateur qui délivre les économies réalisées 

en terme de bois, d’eau, d’énergie, de déchets et d’émissions de CO2 en imprimant sur 

nos papiers et cartons recyclés plutôt que sur des papiers standards”. 
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“Arjowiggins Graphic a la gamme de supports recyclés la plus large du marché 

européen, éco-responsables, haut-de-gamme et délivrant de grande performances 

techniques en termes de blancheur et d’imprimabilité.”  

- FIN - 

 

Pour plus d’informations et images merci de contacter : 

Fabienne Cocheteau, fabienne.cocheteau@arjowiggins.com T : 01 57 75 92 60 

Notes aux éditeurs : 

A propos d’Arjowiggins Graphic 

Arjowiggins Graphic est le leader dans le développement de solutions environnementales 

et innovantes pour les supports papier de communication. Sa priorité est le 

développement de papiers recyclés, écoresponsables, intégrant les dernières avancées 

technologiques, qui permettent d’offrir à ses clients des niveaux qualificatifs et de 

performance inégalés. La branche fait partie d’Arjowiggins, leader mondial de la 

fabrication de papiers techniques et de création. Avec 3 500 employés et 16 usines à 

travers le monde, Arjowiggins génère un chiffre d’affaire de 905 millions d’euros. 

Arjowiggins est la division production de Sequana. 

A propos de nos gammes 

Teknocard est la gamme la plus large de cartons GZ hauts-de-gamme sur le marché, 

idéale pour répondre à une large gamme d’applications graphiques et packaging. 

Disponible en non couché, couché une face ou deux faces, en version pure cellulose et 

100% recyclée, Teknocard est la solution parfaite pour les packagings haut-de-gamme.  

mailto:fabienne.cocheteau@arjowiggins.com
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Sequoia est une alternative idéale pour les cartes cadeaux et de fidélité. La gamme a 

trois déclinaisons : Sequoia Original – papier fibres vierges au touché satiné, Sequoia 

recycled – avec 60% de fibres recyclées et Sequoia Wash avec une forte résistance à 

l’humidité. 

La gamme Pack est une gamme complète de papiers couchés et non couchés 

spécialement développés pour des applications packaging. Elle comprend Cocoon Pack, 

Cyclus Pack (papiers 100% recyclés extra-blanc et blanc naturel), Silk Pack 100 et Silk 

Pack 60 (papiers 100% et 60% recyclés couchés satinés). 
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ARTHUS BERTRAND – FR 

LUXE PACK MONACO 2016 

 

Exposant : ARTHUS-BERTRAND 

Stand : Hall Diaghilev, stand DB15 

 

Correspondants sur le stand : 

Pauline Hansen, 06 14 62 23 61 

Sébastien Demion, 06 83 89 27 65 

 

 

 

Texte du communiqué :      

 

La maison Arthus-Bertrand présente sur son stand le 

jéroboam de champagne Moët & Chandon « So Bubbly ». 

 

Ce flacon d’exception apparaît tout en métal et brillance. Il a 

une belle homogénéité d'aspect, avec les seuls tons riches de 

l'or et de l'argent. 

En termes d'expérience utilisateur, l'impact visuel des bulles, 

puis leur contact frais et massif, apportent une réelle valeur 

à l'ensemble. Elles sont perçues comme un bijou aux 

dimensions spectaculaires, bien au-delà du registre habituel 

de l'étiquette. 
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En plus de la série limitée de 100 exemplaires numérotés, un jéroboam supplémentaire 

a été réalisé avec un sceau en or massif, pour être vendu aux enchères lors de la soirée 

de l’AMFAR. 

 

Ce jéroboam illustre pleinement l’expertise d’Arthus-Bertrand sur le travail du métal, la 

variété des techniques mises en œuvre, et l'ADN bijouterie de la maison. Il est en 

compétition pour les prix Formes de Luxe 2016, dans la catégorie Parachèvement. 
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BORMIOLI LUIGI – FR 

 

FLACON RECHARGEABLE 100ML L’ENVOL de CARTIER 

 

Bormioli Luigi est heureux d’être le verrier de la nouvelle ligne masculine “L’envol” de 

Cartier.  

En particulier la réalisation technique dont nous sommes le plus fiers est représenté par 

le flacon rechargeable 100ml qui se compose de deux parties: le flacon recharge 

proprement dit, cylindrique, sans pied, et une cloche en verre cylindrique, celle-ci hyper-

légère et résistante qui le contient. Ces deux composants en verre sont assemblés au 

moyen d'un insert plastique collé dans la cloche, dans lequel vient s’emboiter la frette 

appliquée au flacon. 

La particularité unique de ce produit est la cloche, qui a été produite avec une technique 

verrière inédite dans le monde de la parfumerie. Nous avons en effet utilisé la 

technologie pressé-soufflé employée pour nos produits de l’art de la table. La technique 

permet d’obtenir une cloche en verre d’épaisseur très régulière et ultra fine, et donc ultra 

légère, avec une surface parfaite et sans plans de joint.  

La complexité du process de fabrication se poursuit par une sérigraphie et le collage 

d’un insert plastique. 

La liste des process réalisés par Bormioli Luigi pour ce produit est la suivante: 

- production du flacon verre rechargeable 
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- production de la cloche verre 

- décor du flacon par tampographie 

- décor de la cloche par sérigraphie 

- collage de l'insert plastique de la cloche 

 

Ce flacon fait partie d’une ligne complète, également fabriquée par Bormioli Luigi se 

composant de: 

- Flacon verre 80ml 

- Flacon  verre 50ml 

- Flacon verre 15ml 

- Flacon verre 5ml 
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Nouvelle collection de bouteilles pour spiritueux 

Antigua – Baltic - Chelsea - Manhattan 

 

Bormioli Luigi est heureux de présenter quatre nouveaux modèles de bouteilles de luxe 

pour spiritueux. 

Disponibles en 70cl et 75cl ces créations de design viennent enrichir notre offre 

catalogue pour les spiritueux haut de gamme. Les bouteilles s’appellent Antigua, Baltic, 

Chelsea et Manhattan.  

Stand HALL RAVEL RF04. 
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Le coating intérieur sur verre Inside pour spiritueux 

 

UNE NOUVEAUTÉ ABSOLUE.... après des millions de pièces produites dans la parfumerie 

sélective, INSIDE est disponible pour l’industrie des spiritueux. 

INSIDE est un revêtement décoratif appliqué sur la surface intérieure de la bouteille. 

Stable au contact prolongé avec l’alcool INSIDE est certifié pour l’alimentarité. 

INSIDE est compatible avec toutes les techniques de décor traditionnelles, afin de 

personnaliser l’intérieur et l’extérieur du produit. 

Avec la technique laser nous pouvons réaliser des gravures sur INSIDE et augmenter 

encore les possibilités de création: décor aux details très fins ou larges dégarnis 

permettant de voir le liquide. 

Naturellement destiné aux alcools blancs comme le Gin ou la Vodka, INSIDE peut être 

utilisé avec les alcools bruns vieillis, whisky, rhums et brandy. 

Afin d’optimiser les paramètres industriels, chaque développement nécessite un examen 

spécifique du spiritueux final: contactez-nous pour une étude spécifique. 

 

 

ABSOLUTELY NEW... after million bottles produced in the prestige perfumery market, 

INSIDE is available for the spirits industry. 

INSIDE is a decorative coating applied on the inner glass surface of the bottle. The coating 

is resistant and stable to long time contact with alcohol and food safe certified. INSIDE 

is compatible with all conventional decoration techniques, in order to completely 
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personalise the bottle inside and outside. You can increase the look of the product with 

additional laser engraving: very thin decorative details or wide open panels to watch the 

liquid. 

Perfectly suitable for white spirits like Gin or Vodka, it can be applied to brown aged 

Whiskies and Rhums. 

To optimise all industrial parameters, every development requires a specific analysis of 

the actual liquid: contact us for a specific study. 
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CARTOTECNICA MODERNA - FR 
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CARTOTECNICA MODERNA – IT 
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COSMOGEN – FR/EN 
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

CTL PACKAGING – FR 

CTL Packaging a obtenu le prix du “Tube of the Year - ETMA 

2016” 

pour la deuxième année consécutive 

 

L’Association Européenne de Fabricants de Tubes (ETMA) a décerné, le 20 mai dernier à 

Berlin le Prix de «Tube de l’année 2016»  à CTL Packaging pour son prototype “Be 

Unique”. 

Le jury, composé de journalistes et des 

principaux fabricants de tubes d’Europe, a 

souligné le “caractère clairement novateur" 

de développer une nouvelle technologie 

permettant d'offrir une décoration unique 

sur chaque tube d'une même fabrication.  

La combinaison de la technologie brevetée 

IML et de la nouvelle impression digitale 

offset permet de multiples options de personnalisation des tubes : numérotation pour 

des éditions limitées, QR codes individuels, effet mosaïque qui permet de montrer une 

partie spécifique d’une décoration.  

 

De même, cette nouvelle technologie d'impression combinée avec le processus IML 

offre de nombreuses options de décoration de tubes plastiques comme le marquage à 
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chaud et à froid à 360° de l'épaule à la soudure, une impression en 7 couleurs, des 

couleurs directes et des combinaisons de vernis mat et brillant. 

CTL Packaging a également été le lauréat de ce même prix en 2015 avec la capsule 

bois et le tube holographique. 
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DURAN DOGAN – FR 

 

DURAN DOGAN expose sur LUXE PACK 2016 

Duran Dogan (Groupe LGR Packaging), spécialiste de l’emballage carton imprimé Premium, 

sera présent sur LUXE PACK 2016 (Monaco, 21-23 septembre 2016). 

Duran Dogan proposera une gamme de produits très variée : étuis pliants en carton 

compact, boîtes et coffrets en micro-cannelure, boîtes montées, displays. 

L’entreprise dévoilera son large savoir-faire en matière d’impression et finition 

sophistiquées : impression offset traditionnelle et UV, vernis sélectifs, texturés et nacrés, 

marquage à chaud, métallisation, dépose de film, de fenêtre, gaufrage, collage complexe, 

contre-collage, etc. 

Le procédé de métallisation sans film Gloss & Green®, développé par Duran Dogan, sera 

naturellement présenté. Cette technologie rencontre un grand succès et est parfaitement 

en phase avec les attentes actuelles du secteur du luxe : elle réussit à allier ennoblissement 

du packaging grâce à un éclat et une brillance remarquables, et respect de l’environnement 

avec un recyclage à 100% des produits. 

L’équipe Duran Dogan dédiée au packaging Premium en France et en Europe présentera 

par ailleurs sur LUXE PACK des réalisations inédites créées pour l’événement. 

Stand AA1 – Hall ATRIUM 

Pour plus d’informations : 

Contact médias : Claudine PONCET – lgr.marketing@lgr-packaging.com 

www.ddpack.com.tr 

http://www.ddpack.com.tr/
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DURAN DOGAN – EN 

 

DURAN DOGAN exhibits at LUXE PACK 2016 

Duran Dogan (LGR Packaging group), specialist in Premium cardboard packaging, will 

exhibit at LUXE PACK 2016 (Monaco, September 21-23th, 2016). 

Duran Dogan will present there a wide range of products: solidboard folding cartons, 

microflute boxes and gift packs, rigid boxes, displays. 

The company will give a relevant overview on its know-how in sophisticated printing and 

finishing: traditional and UV offset printing, selective coating, textured and pearly 

varnishes, hot foil stamping, metallization, film lamination, window patching, embossing, 

complex gluing, board-to-board lamination, etc. 

The no-foil metallization process Gloss & Green®, developed by Duran Dogan, will be 

especially highlighted. This technology has a great success, as it perfectly meets current 

expectations of luxury markets: to enhance packaging with an outstanding shine and 

gloss, while being environmentally friendly thanks to 100% recycling of products. 

Duran Dogan’s sales team dedicated to Premium packaging in France and Europe will be 

there to present the group and some products developed especially for LUXE PACK. 

Stand AA1 – Hall ATRIUM 

For more info: 

Media contact: Claudine PONCET – lgr.marketing@lgr-packaging.com 

www.ddpack.com.tr 

http://www.ddpack.com.tr/
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EFFERVESCENCE LAB – FR 

Effervescence LAB  créateur de vos idées cosmétiques 

Effervescence LAB  est un laboratoire de R&D qui a pour vocation de transformer l’idée 

cosmétique en produit fini pour des marques souhaitant une véritable différenciation 

produit. Sa fondatrice, Muriel Hibon propose une nouvelle approche tout en s’appuyant 

sur une expérience de 15 ans  à la direction de la Recherche & Développement d’un 

laboratoire. 

Muriel Hibon propose aux clients du laboratoire de concevoir des formules en fonction 

de ce dont ils ont besoin plutôt que d’exécuter simplement leur demande. 

Cela requiert de bien répondre au cahier des charges sans avoir peur de s’impliquer 

d’avantage et au-delà de la demande initiale. 

L’objectif, traduire les mots des clients en textures. Il n’existe pas de formulation toute 

faite, mais une expérience solide qui se mélange à une culture de la curiosité et la 

recherche de l’inédit. La découverte du client, l’ADN de la marque sont autant d’éléments 

qui nous permettent d’accompagner les projets pour les faire murir. Ensuite, un travail 

d’approfondissement technique et sensoriel est réalisé. 

Tous les produits créés sont uniques, originaux, faits sur mesure pour répondre aux 

besoins de chaque client, sur les segments du soin, du maquillage et de l’hygiène. 

La donnée commune à tous ces projets ? La formulation sur mesure. Lorsque la 

formulation est conçue, Effervescence LAB gère l’arborescence des étapes et s’interface 

avec les sites de productions les plus appropriés pour le projet. 
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A l’occasion du salon LuxePack à Monaco sur l’espace LuxeFormulation, nous vous 

dévoilerons de nouvelles innovations textures au travers d’un parcours sensoriel :  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- Aqua’Sense : lorsque la sensation eau est présente des lotions les plus légères 

aux textures les plus riches 

- Emotion’Sense : lorsque la texture procure des émotions positives et donne du 

plaisir 

- Surprise’Sense : lorsque la texture est inattendue, surprend et se transforme 

 

Venez nous rencontrer stand GB3. 

Réservez dès maintenant votre rendez-vous d’inspiration. 
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FEDRIGONI - EN 
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FIFIELD INC - EN 

NEW INSPIRATION COLOR CARD & NEW PRESTIGE COLOR 

CARD 
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FOTOMECCANICA SRL - EN 
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FOTOMECCANICA SRL - FR
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HCP PACKAGING – EN 
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Iggesund Paperboard at the top again  

Paperboard manufacturer Iggesund Paperboard’s market-leading brands Invercote and 

Incada are again among the three most valuable brands on the European paperboard 

market, concludes a newly released brand survey of European paperboard converters 

and brand owners done by Opticom International Research.  

The converters chose Invercote as the clear leader, significantly ahead of number two, 

Performa from Stora Enso. Incada placed third among the 14 brands that qualified for 

the list of European leaders, according to the converters. Value for money and quality 

consistency are the most important factors for converters’ choice of paperboard. Their 

highest service priorities are availability and delivery reliability.  

“We rarely comment negatively about 

Incada’s quality and we always receive 

excellent technical service,” said a UK 

converter specialising in cosmetics and 

other beauty products.  

 “Invercote has been our main paperboard 

choice for many years and it functions 

well in our production,” said another UK 

converter with a more general focus. 

“We’re incredibly pleased and proud of our wonderful and strong brands, which are so 

important to our customers, colleagues and businesses,” comments Charlotte 

Lagerwald, Marketing Strategy Director, who is responsible for managing and caring for 

Iggesund’s brands. “When our customers and other stakeholders also rank us so 

highly, it proves we are doing the right things and also helping our customers to be 

successful.”  

Both the company Iggesund Paperboard and its product brands Invercote and Incada 

have a high and growing recognition factor. Given that Iggesund’s competitors, Stora 

Enso and Metsä Board, are both considerably bigger companies, this high recognition 

is even more notable. 
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Opticom also produces a corresponding ranking of paperboard brands based on 

interviews with owners of consumer brands in six market segments: dry foods, chilled 

& frozen foods, chocolate & confectionary, wines & spirits, fragrances, cosmetics & 

beauty care, and pharmaceuticals. Both Invercote and Incada are the leaders with a 

wide margin, coming first and second respectively in the segments of fragrances and 

cosmetics & beauty care. 

“Of course the study is limited to Europe but it still reinforces our sales reasoning as 

we try to broaden and increase our sales in both Asia and the US,” comments Arvid 

Sundblad, VP Director Sales & Marketing and in charge of Iggesund Paperboard’s global 

sales. “Our new service solutions in Asia and on the US West Coast give us a new 

competitiveness in these markets that we previously lacked. In addition, European 

brand owners who manufacture in Asia can now be more secure in knowing that they 

can use Invercote there as well.” 

Caption: 

Invercote is the most valuable brand on the European paperboard market and Iggesund 

Paperboard’s other brand, Incada, is ranked third. The photo shows a card with 

extreme laser cutting designed by Van Heertum Design, Tilburg, the Netherlands. 
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Iggesund Paperboard toujours au sommet 

Les marques leaders Invercote et Incada du cartonnier Iggesund Paperboard sont de 

nouveau classées parmi les trois marques les plus prisées sur le marché européen du 

carton, selon une enquête récemment réalisée par Opticom International Research 

auprès des propriétaires de marques et des transformateurs de carton européens. 

Les transformateurs désignent spontanément l’Invercote comme leader, bien avant le 

numéro deux, le Performa de Stora Enso. L’Incada se place en troisième position parmi 

les 14 marques qui se sont qualifiées pour faire partie de la liste des leaders 

européens, toujours selon les transformateurs. Les transformateurs citent le rapport 

qualité-prix et la régularité de la qualité comme facteurs déterminants dans le choix de 

leur carton. Leurs priorités principales en matière de service sont la disponibilité et la 

fiabilité des livraisons. 

« Nous émettons rarement des avis 

négatifs sur la qualité de l’Incada et nous 

recevons toujours un excellent service 

technique », estime un transformateur 

britannique spécialisé dans les 

cosmétiques et autres produits de 

beauté. 

« En matière de carton, l’Invercote est notre premier choix depuis de nombreuses 

années et il fonctionne bien dans notre production », explique un autre transformateur 

britannique ayant une vision plus générale. 

 « Nous sommes particulièrement heureux et fiers de nos marques fortes et 

exceptionnelles, si importantes pour nos clients, nos confrères et nos partenaires, 

indique Charlotte Lagerwald, directrice de la stratégie marketing, responsable de la 

gestion et de la prise en charge des marques d’Iggesund. Lorsque nos clients et autres 

parties prenantes nous placent eux aussi à un si haut niveau, nous avons la preuve que 

nous faisons ce qu’il faut et que nous contribuons à la réussite de nos clients. » 

L’entreprise Iggesund Paperboard et ses marques Invercote et Incada jouissent d’un 

facteur de reconnaissance élevé qui ne fait que s’accroître. Si l’on considère que les 
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concurrents d’Iggesund, Stora Enso et Metsä Board, sont des entreprises 

considérablement plus grandes, cette forte reconnaissance est encore plus notable. 

Opticom produit également un classement des marques de carton fondé sur des 

entretiens avec les propriétaires de marques de consommation sur six segments de 

marché : aliments secs, aliments réfrigérés et surgelés, chocolat et confiserie, vins et 

spiritueux, parfums, cosmétiques et produits de beauté, produits pharmaceutiques. 

L’Invercote et l’Incada sont leaders avec une marge très confortable, respectivement 

premier et deuxième, dans les segments des parfums et des cosmétiques et produits 

de beauté. 

« Évidemment, l’étude se limite à l’Europe, mais elle n’en renforce pas moins notre 

raisonnement de vente dans notre stratégie d’élargissement et d’accroissement des 

ventes en Asie et aux États-Unis, explique Arvid Sundblad, vice-président directeur des 

ventes et du marketing responsable des ventes internationales pour Iggesund 

Paperboard. Notre nouvelle solution de service en Asie et sur la côte ouest des États-

Unis nous offre une nouvelle compétitivité qui nous faisait défaut sur ces marchés. En 

outre, les propriétaires de marques européens qui fabriquent en Asie sont désormais 

assurés de pouvoir aussi utiliser l’Invercote sur ce continent. » 

Légende : 

L’Invercote est la marque la plus prisée sur le marché européen du carton et l’autre 

marque d’Iggesund Paperboard, l’Incada, se classe au troisième rang. La photo 

présente une carte découpée au laser conçue par Van Heertum Design, Tilburg, Pays-

Bas. 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 124 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 125 

 

 



INFO PRESSE 

 

 

Page 126 

 

 



INFO PRESSE 

 

 

Page 127 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 128 

 

INFO PRESSE 
 

L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

IGGESUND – ALL 

 



INFO PRESSE 

 

 

Page 129 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 130 

 

Iggesund Paperboard wieder an der Spitze 

Wie eine kürzlich erfolgte Markenumfrage des schwedischen Marktforschungsinstituts 

Opticom International Research unter europäischen Kartonverarbeitern und 

Markeninhabern ergab, gehören die marktführenden Marken Invercote und Incada des 

Kartonherstellers Iggesund Paperboard erneut zu den drei wertvollsten Marken auf dem 

europäischen Kartonmarkt. 

Mit markantem Abstand zur Nummer 2, Performa von Stora Enso, erkoren die 

Verarbeiter Invercote zu ihrem 

eindeutigen Favoriten. Incada belegte im 

Ranking der Verarbeiter unter den 14 

Marken, die sich für die Liste der 

europäischen Marktführer qualifiziert 

hatten, den dritten Platz. Ein gutes Preis-

Leistungs-Verhältnis und 

Qualitätskonstanz sind die wichtigsten 

Faktoren für die Kartonwahl der 

Verarbeiter. Beim Service kommt es ihnen vor allem auf Verfügbarkeit und 

Lieferzuverlässigkeit an. 

„Wir haben kaum jemals etwas an der Qualität von Incada auszusetzen und erhalten 

immer hervorragende technische Unterstützung“, urteilte ein britischer Verarbeiter, der 

sich auf Kosmetika und andere Schönheitsprodukte spezialisiert hat. 

„Invercote ist der Karton, den wir seit vielen Jahren hauptsächlich verwenden, und 

funktioniert in unserer Produktion einwandfrei“, lautet die Aussage eines anderen 

britischen Verarbeiters mit einer breiteren Produktpalette. 

„Darüber freuen wir uns ungemein und sind stolz auf unsere wunderbaren und starken 

Marken, die für unsere Kunden, Kollegen und die Branche so wichtig sind“, 

kommentiert Marketing Strategy Director Charlotte Lagerwald als Verantwortliche für 

das Management und die Imagepflege der Iggesund-Marken. „Wenn unsere Kunden 

und andere Interessensgruppen uns so gut bewerten, ist das der Beweis, dass wir alles 

richtig machen und außerdem zum Erfolg unserer Kunden beitragen.“ 
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Iggesund Paperboard hat als Unternehmen ebenso wie seine Produktmarken Invercote 

und Incada einen hohen und steigenden Wiedererkennungswert. Angesichts der 

Tatsache, dass die Mitbewerber von Iggesund, Stora Enso und Metsä Board, beide 

erheblich größere Unternehmen sind, ist dieser hohe Wert noch bemerkenswerter. 

Ein entsprechendes Ranking von Kartonmarken hat Opticom auch auf der Grundlage 

von Umfragen unter Inhabern von Verbrauchermarken in den Marktsegmenten 

Trockenlebensmittel, Kühl- & Tiefkühlkost, Schokolade & Süßwaren, Weine & 

Spirituosen, Parfüms, Kosmetika & Schönheitspflege sowie Pharmazeutika erstellt. 

Invercote und Incada führen die Liste wiederum mit großem Abstand an und liegen in 

den Segmenten Parfüms sowie Kosmetika & Schönheitspflege auf dem ersten bzw. 

zweiten Platz. 

„Natürlich beschränkt sich unsere Studie auf Europa, ist aber dennoch ein starkes 

Verkaufsargument im Rahmen unserer Bemühungen, den Umsatz in Asien und den USA 

zu steigern“, so Arvid Sundblad, der als VP Director Sales & Marketing für den globalen 

Umsatz von Iggesund Paperboard zuständig ist. „Unsere neuen Servicelösungen in 

Asien und an der amerikanischen Westküste gewährleisten die bislang fehlende 

Wettbewerbsfähigkeit auf diesen Märkten. Außerdem haben europäische 

Markeninhaber, die in Asien produzieren, nun eine größere Sicherheit, weil sie wissen, 

dass sie Invercote auch dort einsetzen können.“ 

Bildunterschrift: 

Invercote ist die wertvollste Marke auf dem europäischen Kartonmarkt. Die andere 

Marke von Iggesund Paperboard, Incada, liegt auf dem dritten Platz. Das Foto zeigt 

eine Karte mit einem hochkomplexen Laserschnittmotiv nach einem Entwurf von Van 

Heertum Design im niederländischen Tilburg. 
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Gerresheimer Tettau gets a 

new furnace for cosmetic glass 

 

Düsseldorf/Munich/Tettau, June 8, 2016 – The Gerresheimer Group’s 

Tettau plant manufactures hundreds of millions of glass containers for 

the cosmetics industry every year. Two furnaces operate around the clock 

to supply the production lines with their hot raw material; the molten glass 

that is used to make diverse bottles and jars for perfumes, cosmetic 

creams and other beauty products. In June, the older of the two flint glass 

furnaces was replaced with a new, more powerful furnace and the plant’s 

production technology was upgraded. 

 

“Gerresheimer is an experienced partner to its customers in the cosmetics industry. 

Customer satisfaction is our quality and performance benchmark. We’re 

investing in our cosmetic glass production operations so that we can 

more effectively meet our customers’ needs in future,” said Bernd 

Hörauf, General Manager in Tettau. 

The new furnace satisfies all statutory requirements of exhaust gases and 

air purity, and it has a completely sealed melting basin to improve energy 

efficiency. This will considerably reduce energy consumption. 

Gerresheimer’s investment in the Tettau plant is also providing new jobs 
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and offering existing employees better job security. “All of the employees were involved in 

the project. They were very team spirited, and happy to accommodate all the inconveniences 

associated with the installation of a new furnace,” explained Bernd Hörauf. “Collaboration on 

projects like this is a very special experience and you can tell that they're all very proud to 

have been part of it.” The same applies to Bernd Hörauf, who has been with the company for 

33 years, and knows his plant inside out. “A new furnace is always a big event.” 

 

Gerresheimer manufactures syrup bottles, molded bottles, dropper bottles, tablet jars, wide-

necked jars, cream jars, perfume bottles, nail varnish bottles, roll-on deodorant bottles, vials 

and infusion bottles for the cosmetic and pharmaceutical industries. The cataloged product 

range currently includes several hundred standard products, plus many customer-specific 

designs. 

 

The Gerresheimer Group’s Tettau plant manufactures hundreds of millions of glass 

containers for the cosmetics industry every year.  

Further information 

Gerresheimer Primary Packaging Glass Cosmetics 

Gerresheimer Tettau 

About Gerresheimer 

http://www.gerresheimer.com/en/products-services/primary-packaging-glass/cosmetics/product-segments/cosmetics-fragrances.html
http://www.gerresheimer.com/en/company/locations/gerresheimer-tettau-gmbh.html
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Gerresheimer is a leading global partner to the pharma and healthcare industries. The 

company’s special glass and plastic products contribute to health and well-being. 

Gerresheimer is a global organization with 11,000 employees and manufacturing operations 

in the local markets, close to customers. It has over 40 production facilities in Europe, North 

and South America and Asia generating revenue in excess of EUR 1.4 billion. The 

comprehensive product portfolio includes pharmaceutical packaging products as well as 

convenient and safe drug delivery systems such as insulin pens, inhalers, pre-fillable 

syringes, vials, ampoules, bottles and containers for liquid and solid pharmaceuticals with 

closure and safety systems, plus cosmetic packaging products. 

  
Media contacts 

Jens Kürten Marion Stolzenwald 

Group Senior Director Communication & Marketing Senior Manager Corporate Communication  

Tel. +49 211 6181-250 Tel. +49 211 6181-246 

Fax +49 211 6181-241 Fax +49 211 6181-241 

E-Mail     j.kuerten@gerresheimer.com E-mail m.stolzenwald@gerresheimer.com 

You can download photos on this topic from our homepage. If required, we can also send you high-resolution data. Reprint free of charge. © 

Gerresheimer AG 
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We have been creating Grafobal packaging together  

for already one hundred eleven years  

 

GRAFOBAL joint stock company Skalica (SK) has one hundred and eleven years of 

existence and ten WorldStar Awards for Packaging under its belt. It will be presenting 

at the fair of professional manufacturers of luxury packaging products in Monaco (21 

to 23 September 2016) called Luxe Pack for the first time. You will find the Grafobal 

exhibition (Diaghilev hall, stand number 38) according to the corporate black, red and 

white colors. 

 

Grafobal is one of the leaders in the production of flawless packaging on the Central 

and Eastern Europe market.   Its goal in Monaco is to attract attention to its long 

tradition of quality production, the innovative potential of its specialists as well as the 

possibility of serving customers from almost all over Europe. The Packaging Division of 

Grafobal Group consists of five major production facilities: the leading company in the 
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Packaging Division Grafobal Skalica (SK), Grafobal Bohemia (CZ), Grafobal Don (RU) 

Grafobal Bulgaria (BG) and Grafobal Vilnius (LT). 

 

The Grafobal stand at the Luxe Pack fair is adorned with industry leading packaging 

solutions awarded at prestigious international events. This particularly includes the 

ingenious, ecological and luxury packaging designated with the prestigious WorldStar 

Award for Packaging, such as luxury gift "Champagne", the CHRISTMAS CHEESE 

SELECTION gift box, exclusive packaging for Pálava wine or Illu luxury chocolate 

packaging.  
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Floating Crystals: making jars really sparkle with glittering 

crystals.  

 

Nabburg. Eyes twinkle at the gleaming packaging design – the new INOTECH jars 

sparkle with Swarovski crystals which are completely encapsulated in plastic. The novel 

design for screw-top jar production gives rise to a completely new visual appearance, 

all manner of creative freedoms and the highest quality for products. 

 

They are a real eye-catcher. They are one of a kind. And, last but not least, they have 

that sparkle which gives every valuable product an extra kick of glamour – the new 

INOTECH jars which incorporate high-quality crystals into their transparent walls. The 

extraordinary sparkling effect surprises, staggers and appears technically impressive to 

the beholder with its perfection. 

This innovation – which goes by the name of “Floating Crystals” and which was 

developed by INOTECH in close cooperation with Swarovski – sets clear trends in four 

different points in particular: the Swarovski crystals are completely embedded in the 

walls. The splendor to which this gives rise is unique. What’s more, this special 

production method allows you all of the creative freedom you could wish for. Be it 

combinations of crystals and text elements or combined with image areas – there are 

no limits when it comes to creativity. There are also endless possibilities with regards 

to the size and cut of the Swarovski crystals as well as their colors. High-tech par 

excellence comes to the fore here. With many years of experience, certified production 
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quality, constant innovation and highly developed professional technology, INOTECH 

has managed to produce this unique product development.  The new injection molding 

technology makes the result possible in the first place and allows sparkling, luminous 

selected Swarovski crystals to be integrated into a thick-walled plastic jar in a way 

never seen before. 

With “Floating Crystals”, an internationally unique development, the company INOTECH 

Kunststofftechnik GmbH has managed to take a technical quantum leap in the field of 

cosmetics packaging in cooperation with Swarovski: a product jar, which communicates 

the value of its contents to the outside world at first glance and the fascinating and 

clear crystal glamour of which impresses the beholder. It both underlines and reflects 

its premium contents – without the need for any words at all. When the outer visual 

appearance is so sophisticated, so spectacular, so unusual and so particularly unique, 

you only have to have a quick look to realize how valuable the product in the jar 

actually is. 

INOTECH Group 

With over 25 years of experience, the INOTECH Group is a specialist and full-service 

partner for the development and manufacture of top-quality injection molded parts 

and blow molded plastic components. At three locations in Germany, the Czech 

Republic and Bulgaria, around 500 employees produce both standard products – which 

may be individualized with application and decoration technologies – and customer-

specific packaging systems. INOTECH supports the customer from the first idea to the 

market launch of sophisticated and exclusive packaging designs. With top-class 

technologies, impressive innovations and targeted investments, the company from 

Nabburg secures its customers a clear competitive edge.  

www.inotech.de   

Swarovski 

Swarovski delivers a diverse portfolio of unmatched quality, craftsmanship, and 

creativity. 

http://www.inotech.de/
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Founded in 1895 in Austria, Swarovski designs, manufactures and markets high-

quality crystals, genuine gemstones and created stones as well as finished products 

such as jewelry, accessories and lighting. Now celebrating its 121st anniversary and 

run by the fifth generation of family members, Swarovski Crystal Business has a global 

reach with approximately 2,680 stores in around 170 countries, more than 26,000 

employees, and revenue of about 2.6 billion euros in 2015.  

Together with its sister companies Swarovski Optik (optical devices) and Tyrolit 

(abrasives),  

Swarovski Crystal Business forms the Swarovski Group. In 2015, the Group generated 

revenue of about 3.37 billion euros and employed more than 30,000 people. The 

Swarovski Foundation was set up in 2012 to honor the philanthropic spirit of founder 

Daniel Swarovski. Its mission is to support creativity and culture, promote wellbeing, 

and conserve natural resources.  

www.swarovskigroup.com  

 

http://www.swarovskigroup.com/
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JAMES CROPPER TO SPARK APPETITE FOR PREMIUM FOOD 

PACKAGING AT LUXE PACK 

 

British master papermaker James Cropper is set to take a bite of the food 

packaging industry by unveiling its first ever food contact-approved range of 

papers at this year’s Luxe Pack exhibition in Monaco. 

 

The luxurious range, named Dolcelicious, is designed to elevate the packaging 

experience for premium food brands and is suitable for contact with dry, moist and 

fatty foodstuffs. The range is available in 11 eye-catching colours, including Lemon 

Drizzle, Liquorice, Silver Spoon and Kiwi Fizz. 

 

Richard Burnett, market development manager at James Cropper, said: “We’ve been 

working with a variety of brands within the food industry for some time and 

realised there is a growing demand for high-quality coloured papers in this sector. 

Whether it’s a high-end chocolatier or a speciality tea and coffee brand, there’s a 

huge amount of competition to stand out in the market with a unique packaging 

solution. That’s why we developed Dolcelicious. 

 

“We’re hugely excited to launch such a groundbreaking range and couldn’t think of 

a more fitting place to do so than Luxe Pack.” 

 

The range has been designed to suit a variety of styles, from organic, subtle and 

natural to glamorous, rich and bold. Attendees of the show will be able to browse 
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the many options presented by Dolcelicious, while experts will be on hand to 

provide individual consultations. 

 

James Cropper will also be showcasing its new ‘Tailor Made’ service at the 

exhibition. The service allows brands to work with the company’s paper experts to 

develop innovative, custom-made packaging products that complement their style 

and strengthen the customer experience. 

 

Susan Wilson, global packaging director at James Cropper, said: “Creating 

personalised solutions to brands’ paper requirements has always been at our core 

but now, with Tailor Made, we’re taking our bespoke service to a new level. Being 

fully immersed in the world of premium and luxury, we know how important it is 

for brands operating in that sector to express their individuality through their 

packaging, and we’re here to work closely with them to facilitate that. 

 

“From the way the paper’s engineered, through to how it’s coloured, converted and 

embossed, we draw on our 170 years of paper-making expertise to create truly 

bespoke packaging that allows brands to tell their story through paper.” 

 

James Cropper will be at Stand DB9. 

For more information about Dolcelicious or to request a sample, visit 

www.dolcelicious.com.  

For more information about James Cropper, visit www.jamescropper.com. 

-ENDS- 

Media contacts: 

Lexi Gerry and Andrew Shaw at Peppermint Soda 

jamescropper@peppermintsoda.co.uk  

http://www.dolcelicious.com/
http://www.jamescropper.com/
mailto:jamescropper@peppermintsoda.co.uk
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NOTES TO EDITOR 

About James Cropper 

James Cropper are prestige paper innovators based in the English Lake District, 

supplying distinct, custom-made paper products to many of the world’s leading 

luxury brands, art galleries and designers. Celebrating 170 years of high quality 

paper production in 2015, the business has been carefully stewarded and nurtured 

by six generations of the Cropper family and is renowned globally for individual 

expertise in colour, dedicated responses to the most challenging custom projects 

and award-winning commitment to the highest standards of sustainability.  

A network of global sales and production facilities from Europe to the Far East 

provides local customer service to international clients, while its historic base in the 

village of Burneside retains nearly two centuries worth of papermaking expertise. 

 

About Technical Fibre Products (TFP) 

As well as paper products, James Cropper plc also incorporates Technical Fibre 

Products (TFP), manufacturers of non-woven materials from carbon, glass and 

polymer fibres, which play a key part in production of composites in the 

automotive, energy and aerospace sectors.  

 

About James Cropper 3D Products 

With James Cropper 3D Products, James Cropper plc has created the next 

generation of sustainable moulded paper packaging. Available in a wide variety of 

colours and with a naturally tactile finish, the product has a clear focus on quality 

and is design-engineered to suit all packaging needs. Features to improve product 

value and packaging integrity, such as personal embossing, natural hinges and cut-

outs, enhance brand impact. All packaging products are recyclable and made from 

100 per cent renewable natural fibres. 

 

For further information visit: www.jamescropper.com , www.jc3dp.com and 

www.tfpglobal.com 

  

http://www.jamescropper.com/
http://www.jc3dp.com/
http://www.tfpglobal.com/
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KAPAG Karton + Papier SA lance deux nouveaux produits 

réussissant le parfait équilibre entre l ’éco-conception et 

l’attraction au point de vente 

Avec un carton graphique recyclé ainsi qu’un carton 3D le fabricant et 

prestataire en contrecollage répond aux exigences du consommateur 

 

Muhen, le 5 juillet 2016 - Cette année au salon Luxe Pack (Stand I12) les visiteurs 

pourront s’informer davantage sur deux nouveaux produits de KAPAG destinés au 

marché de l’emballage de luxe. Ainsi le fabricant répond aux exigences du 

consommateur qui souhaite un emballage séduisant mais durable.  

 

Le papier composite FibreForm®, dont le papier de base vient de BillerudKorsnäs, est un 

carton de cellulose certifié FSC et apte au contact alimentaire, qui présente une grande 

extensibilité ainsi qu'une résistance accrue à la déchirure. Ces propriétés permettent un 

gaufrage particulièrement profond (plus de 3 fois l’épaisseur du carton), inédit parmi les 

variantes de carton classiques et qui simule un effet 3D. La qualité a décroché le titre de 

matériel le plus innovant au concours PACK FICTION lors du salon Pack & Gift cette 

année.  

 

«Avec FibreForm®, nous sommes heureux de proposer dans notre assortiment un 

produit ouvrant des perspectives nouvelles dans le domaine du graphisme et de 

l’emballage», a expliqué Alexander Meyer, directeur et propriétaire de KAPAG. «Le papier 

composite FibreForm® correspond à la stratégie des entreprises de transformation qui 
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cherchent en amont de fraîches idées pour leurs clients, dans le but de souligner la valeur 

des articles de marque. »  

 

L’autre nouveauté chez KAPAG est le carton recyclé EcoLine (grammages de 90 g/m2 à 

440 g/m2) utilisé dans le secteur graphique et de l’emballage. Le papier se décline en 

brun ou en gris. Ecoline, et sa version contrecollée, EcoLine Duo font déjà partie 

intégrante de l'assortiment des grands distributeurs de papier en Europe de l’Ouest, en 

Russie et en Amérique du Nord. «Cette réalité reflète la tendance internationale aux 

produits durables, qui a même su s’établir dans le secteur des emballages de luxe.», dit 

M. Meyer.  
 

Au sujet de KAPAG  
 

La société Karton + Papier SA est fondée en 1852 à Muhen, en Suisse. L'entreprise 

familiale est aujourd'hui fabricant et prestataire spécialisé dans les secteurs du 

contrecollage, du couchage, de l'ennoblissement et du façonnage. Grâce à la capacité de 

contrecollage 2 à 6 couches réalisées en interne de 20'000 tonnes et de 12 machines de 

façonnage, KAPAG est aujourd'hui un fabricant leader de contrecollage papier et carton 

d'Europe. KAPAG peut façonner ou fabriquer des matériaux à partir de 45 g/m2 

seulement, jusqu'à 5 mm d'épaisseur et dans des largeurs traitées allant de 25 

millimètres à près de 2,5 mètres. Les applications s'avèrent des plus variées et 

s'adressent aux secteurs industriel, logistique, graphique ou de l'emballage de qualité. 

KAPAG est certifiée FSC. Plus de 90 % de sa consommation énergétique est produite sans 

émissions de CO2. Découvrez-en davantage sur KAPAG à l'adresse www.kapag.com 

  

Contact de presse  

Britta Meltzer  

Directrice du marketing  

b.meltzer@kapag.com  

Tél.: +41 (0)62 737 17 47  

www.kapag.com 

 

  

http://www.kapag.com/
http://www.kapag.com/
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KAPAG Karton + Papier AG launch two new products  

in response to consumers ’ expectations 

With a recycled graphical board and a 3D paperboard the family-owned Swiss 

company successfully marry point of sale attraction with sustainability  

 

Muhen, 5 July 2016 – At this year’s Luxe Pack in Monaco (Stand I12) you can find out 

more about two new products aimed at the premium packaging market. KAPAG presents 

FibreForm® and EcoLine, both of which respond to consumers’ expectations for 

sustainable yet attractive packaging.  
 

Laminated FibreForm® is a food approved solid bleached board with high tensile stretch 

and tearing resistance. These properties allow for unusually deep embossing (greater 

than three times the board thickness) that simulate a 3D effect and were, until recently, 

unheard of in the field of cartonboard. The quality took the top award for most innovative 

material during the PACK FICTION competition at the Pack & Gift trade show in June. The 

base paper for this FSC certified product originates from BillerudKorsnäs.  
 

„We are pleased that we can offer laminated FibreForm® as part of our product range 

since it will open up completely new perspectives in the graphical and packaging sector”, 

says Alexander Meyer, Managing Owner of KAPAG. “The product complies with the 

strategy of those convertors who proactively seek new ideas to back up the value of their 

customers’ branded goods.”  
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The other novelty from KAPAG is EcoLine (ranging from 90gsm to 440gsm) that is used 

in graphical and packaging applications and is available in brown or grey. EcoLine and 

its laminated version EcoLine Duo are already an integral part of the product range of 

many paper merchants throughout Western Europe, Russia and North America. “This 

reflects the trend towards sustainable products, which are now increasingly used in 

premium packaging for luxury goods,” points out Mr. Meyer.  

 

About KAPAG  
 

KAPAG Karton + Papier AG was founded in Muhen, Switzerland in 1852. Today the 

family-owned company specialises in producing, coating and finishing multiply paper 

and paperboard. Thanks to its two- to six-ply lamination capacity of around 20 000 

tonnes annually and a dozen finishing machines, KAPAG is a leading multiply paper and 

paperboard manufacturer in Europe. We can produce or convert materials from very low 

weights (starting at 45g/m2) through to 5 millimetres thick and processed widths range 

from 25 millimetres up to almost 2.5 metres. Applications are diverse, from premium 

packaging for luxury goods and high-end graphics to uses in logistics and industry. 

KAPAG is FSC-certified. More than 90% of the total energy consumption is generated 

without C02 emissions. Find out more about KAPAG on www.kapag 

 

Media contact  

Britta Meltzer  

Marketing Director  

b.meltzer@kapag.com  

Tél.: +41 (0)62 737 17 47 

  

http://www.kapag/


INFO PRESSE 

 

 

Page 164 

 

INFO PRESSE 
 

L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

KNOLL PACKAGING – FR 

 



INFO PRESSE 

 

 

Page 165 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 166 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 167 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 168 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 169 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 170 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 171 

 

 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 172 

 

INFO PRESSE 
 

L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

KURZ – EN 

Leonhard Kurz at Luxe Pack Monaco: 

Packaging trends and product finishing innovations 

 

Fürth/Germany, 2 September 2016: Leonhard Kurz, a specialist in sophisticated decoration 

solutions, will be presenting a whole host of ideas for current and future packaging 

refinement at Luxe Pack Monaco from 21 - 23 September 2016. With the aid of its “Brand” 

packaging series, the company will demonstrate a range of innovative and novelly 

implemented decoration processes for a variety of materials.  

 

On display will be its new finishing technology called “Metallized Heat Transfer”, that allows 

Kurz to produce metallized and individualized multi-color designs for its customers. This 

process provides a cost-effective way of adding decorative serial numbers, barcodes, QR 

codes or personalization to packaging. The latest examples of high speed decoration using 

Inline Foiling, a process that can conjure brilliant metallic effects onto glass and plastic 

containers, will also be demonstrated. Inspiring overprinted metallic designs for paper and 

card stock can be produced using the cold foil transfer technology, which will also be 

displayed. A special highlight will be the “Foil on Fabric” series, comprising flacons and 

bottles that have been covered with foil-finished and overprinted materials. Visitors will be 

guided through the exciting future of hot stamping, with novel holographic designs that 

exhibit fascinating optical illusions with their spectacular depth effect or surprising tactile 

effects.   
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The Digital Metal process, which was developed by Kurz, will be demonstrated by means of 

a refined perfume packaging and a serialized pharmaceutical packaging. Trade fair visitors 

will be given the opportunity at 9:30 am on 22 September to attend a “round table” on the 

topic of “Personalizing your Packaging” and be comprehensively informed about Digital 

Metal finishing technology. Stefanie Schmid, a product manager at Kurz, will give a 

presentation on the possibilities for uniquely decorating products and tailoring them to 

individual consumers using Digital Metal.    

 

Packaging design that reflects social trends 

The packaging series “Box in Box” that will be presented at Luxe Pack aims to highlight 

current trends. In their trend report for this year, the Kurz design department has 

identified four current developments that serve as the design basis for the individual 

boxes. The four boxes stacked inside one another represent four societal trends. Novel 

diffractive designs with a refined, softly flowing velvet look and a tactile appearance, or 

fluidly overlapping holographic lens effects with no fixed contours, serve as tools for 

expressing these trends. Opulent, extensive golden-colored ornaments and striking 

stamped structures have also been employed to depict general, overarching industry 

trends.    

 

At the Kurz booth DB 11 in the Diaghilev Hall of the Grimaldi Forum, visitors to Luxe Pack 

will be able to familiarize themselves with the latest design trends and technical 

innovations.  

 

Kurz at Connect2Luxury: 

Kurz will also be represented at the special event Connect2Luxury, which focuses on digital 

transformation in the luxury segment. At its booth AC 33 in the atrium of the Grimaldi 

Forum, Kurz will be demonstrating the connection of the real and virtual worlds. Kurz will 

present a VR headset that allows visitors to immerse themselves in the fascinating virtual 

world, and interactively explore an imaginary environment. They will be able to retrieve 
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information from a virtual smart phone - similar to how they can access product data via a 

Kurz app in the real world.  

 

Photo: Kurz 

Glass flacons from the Kurz Brand series, decorated by means of the Inline Foiling 

process  

 

About KURZ: The KURZ Group is a global leader in hot stamping and coating 

technology. KURZ develops and manufactures decorative and functional layers applied 

to carrier foils for a large variety of applications. The range includes metallized, 

pigmented and holographic stamping foils for packaging or print products, surface 

finishes for electronic devices or automotive parts, protective and decorative lacquers 

for furniture or household appliances, authenticity features for brand name items, 

metallic applications for textiles, and different types of coatings for many other 

applications. With 4,700 employees in twelve production plants in Europe, Asia and the 

USA, 24 international subsidiaries and a global network of agencies and sales offices, 

the KURZ Group manufactures and sells a comprehensive range of products for surface 
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finishing, decoration, marking and counterfeit protection, rounded off by an extensive 

range of stamping machines and stamping tools. KURZ also continuously invests in 

new technologies, and is developing innovative solutions for integrating functionality 

into surfaces. 

 

Press Contact: 

Lucie Mengel  

LEONHARD KURZ Stiftung & Co. KG  

Schwabacher Straße 482, 90763 Fürth/Germany  

Phone: +49 911 71 41-96 38,  Fax: +49 911 71 41-96 40 

E-Mail: lucie.mengel@kurz.de 

www.kurz.de 
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

KURZ – FR 

Leonhard Kurz au salon Luxe Pack Monaco: 

KURZ : le monde fascinant du marquage de demain et des  

packaging connectés 

 

Fürth/Allemagne, 2/9/2016 : Leonhard Kurz, spécialiste de la décoration recherchée et 

raffinée présentera de nombreuses possibilités pour la décoration des emballages 

actuels et de demain, au salon Luxe Pack Monaco du 21 au 23 septembre 2016.  

Sur le stand Kurz DB 11, dans le hall Diaghilev du forum Grimaldi, les visiteurs du salon 

Luxe Pack découvriront les tendances design et les innovations techniques :   

Avec la gamme d’emballages « Brand » de Kurz, est mise en scène une série de process 

de décoration innovants et inédits pour différents supports. 

La nouvelle technique de décoration « Metallized Heat Transfer »  y sera proposée, 

permettant la réalisation de décors personnalisés, en plusieurs couleurs et métallisés. 

Les emballages pourront être ainsi agrémentés de numéros de série décoratifs, de 

codes-barres, QR codes ou d’éléments personnalisés et cela à des coûts compétitifs. 

De nouveaux exemples de décoration high speed avec le procédé Inline-Foiling seront 

également montrés. Ce procédé crée des effets métalliques brillants sur des 

contenants en verre et matière plastique.  

Parallèlement, la technique de transfert à froid permet aussi des designs métallisés 

sur-imprimés pour papier et carton. Enfin, les visiteurs pourront découvrir la 
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surprenante série « Foil-on-Fabric », composée de flacons et de bouteilles revêtus de 

tissus artistiquement décorés avec des films et sur-imprimés. Kurz nous transporte 

dans le monde fascinant de demain du marquage à chaud, en présentant des designs 

holographiques inédits avec des effets de profondeur spectaculaires et des effets 

tactiles étonnants, donnant une illusion d’optique surprenante.    

La personnalisation offerte par le procédé « Digital Metal », développé par Kurz, sera 

représentée sur un emballage de parfum élégant et une boîte pharmaceutique 

numérotée. Parallèlement, les visiteurs pourront s’informer plus amplement lors de la 

Table Ronde du 22 septembre à 9h30 concernant le thème «Personalizing your 

Packaging » sur cette technique d’ennoblissement. Stefanie Schmidt, Chef de Produit 

Kurz, exposera les possibilités de décorer des produits de façon exceptionnelle grâce 

au procédé Digital Metal et de les individualiser pour chaque client.   

 

Des designs pour les emballages qui reflètent les tendances sociétales 

Avec sa gamme d’emballage « Box in Box », Kurz se penche sur les tendances 

actuelles. Le département design de chez Kurz a repéré quatre courants actuels dans 

son cahier de tendance annuel qui ont servi de base pour le concept de chaque boîte. 

Les quatre coffrets emboîtés les uns dans les autres représentent quatre tendances 

sociétales. Des designs diffractifs inédits servent de vecteur pour exprimer ces 

tendances avec une optique de velours doux et souple et une impression haptique ou 

bien des effets lenticulaires holographiques aux formes diffuses, qui se confondent. 

Des ornements dorés opulents sont également utilisés ainsi que des structures de 

marquage surprenantes, illustrant les tendances générales.  

 

Kurz sur Connect2Luxury 

Kurz sera également présent sur l’espace Connect2Luxury qui a attrait à la 

transformation numérique dans le segment du luxe. Sur son stand AC 33 du forum 

Grimaldi, la liaison entre le monde réel et le monde virtuel sera ainsi illustrée. Kurz 

présentera des lunettes VR grâce auxquelles le visiteur pourra se plonger dans un 
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monde virtuel fascinant et explorer un environnement imaginaire sur un mode 

interactif. Le visiteur pourra notamment accéder à des informations grâce à un Smart 

Phone virtuel - comme récupérer des données sur des produits dans le monde réel via 

des applications créées par Kurz.  

 

Photo: Kurz 

Flacons en verre de la gamme « Brand » de Kurz, décorés via le procédé Inline Foiling 

 

L’entreprise: Le groupe KURZ est un leader mondial dans le domaine de la technologie 

du marquage à chaud et du transfert à froid. KURZ développe et fabrique des décors et 

des couches fonctionnelles appliquées sur des supports polyesters pour les utilisations 

les plus diverses : films de marquage métallisés, pigmentés et holographiques pour les 

emballages ou les produits d’impression, les finitions de surface pour les appareils 

électroniques et l’industrie automobile, les vernis de protection et de décor pour les 

meubles et les appareils électroménagers, la protection des marques, les applications 

métalliques pour textiles et pour beaucoup d’autres applications.  
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Avec un effectif de 4700 salariés dans ses 12 usines de production en Europe, en Asie 

et aux Etats-Unis, ainsi que ses 24 filiales internationales et un réseau mondial de 

représentations et bureaux de vente, le groupe KURZ fabrique et distribue une vaste 

gamme de produits pour l’ennoblissement des surfaces, l’identification et la 

sécurisation des marques, complétée d’un large programme de machines et 

d’outillages de marquage.  

En outre, KURZ investit en permanence dans les nouvelles technologies pour 

développer des solutions novatrices et intégrer encore plus de fonctionnalités dans les 

surfaces à décorer. 

 

Contact presse : 

 

Lucie Mengel  

LEONHARD KURZ Stiftung & Co. KG  

Schwabacher Straße 482,  90763 Fürth  

Tél.: +49 911 71 41-96 38, Fax: +49 911 71 41-96 40 

E-Mail: lucie.mengel@kurz.de 

www.kurz.de 
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

KURZ – ALL 

Leonhard Kurz auf der Luxe Pack Monaco: 

Verpackungstrends und Veredelungsinnovationen 

 

Fürth, 2.9.2016: Der Spezialist für anspruchsvolle Dekorationslösungen Leonhard Kurz 

präsentiert auf der Luxe Pack Monaco vom 21. bis 23. September 2016 eine Fülle von 

Anregungen für die Verpackungsveredelung von heute und morgen. Anhand der 

Verpackungsserie „Brand“ zeigt das Unternehmen eine Reihe innovativer und neuartig 

eingesetzter Dekorationsverfahren für verschiedene Materialien.  

 

Vorgestellt wird die neue Veredelungstechnik „Metallized Heat Transfer“, mit der Kurz 

für seine Kunden metallisierte und individualisierte Mehrfarbdekore realisieren kann. 

Mit diesem Verfahren können Verpackungen kosteneffizient mit dekorativen 

Seriennummern, Barcodes, QR-Codes oder Personalisierungen ausgestattet werden. 

Daneben werden neueste Beispiele für die High-Speed-Dekoration per Inline-Foiling 

gezeigt, einem Verfahren, das brillante Metalleffekte auf Glas- und Kunststoffbehälter 

zaubert. Inspirierende überdruckte Metalldesigns für Papier und Karton liefert die 

ebenfalls gezeigte Kaltfolientransfertechnik. Ein besonderes Highlight wird die „Foil-

on-Fabric“-Reihe sein. Sie besteht aus Flacons und Flaschen, die mit kunstvoll 

folienveredelten und überdruckten Stoffen ummantelt sind. In die spannende Zukunft 

des Heißprägens führt Kurz mit neuartigen holografischen Designs, die mit 
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spektakulärer Tiefenwirkung oder überraschenden taktilen Effekten eine faszinierende 

optische Illusion schaffen.   

 

Das von Kurz entwickelte Digital-Metal-Verfahren wird anhand einer edlen 

Parfümverpackung und einer nummerierten Pharmaverpackung demonstriert. 

Außerdem können sich Messebesucher am 22.9. um 9:30 Uhr beim „Table Ronde“ zum 

Thema „Personalizing your Packaging“ eingehend über die Veredelungstechnik 

informieren. Kurz-Produktmanagerin Stefanie Schmidt wird über die Möglichkeiten 

referieren, Produkte mit Digital Metal einzigartig zu dekorieren und für den Käufer 

individuell zu gestalten.    

 

Verpackungsdesign, das Gesellschaftstrends reflektiert 

Mit aktuellen Trends befasst sich die auf der Luxe Pack präsentierte Verpackungsserie 

„Box in Box“. Die Kurz-Design-Abteilung hat in ihrem diesjährigen Trendreport vier 

gegenwärtige Strömungen ausgemacht, die als Gestaltungsgrundlage der 

Einzelschachteln dienten. Vier ineinander gestapelte Schachteln repräsentieren vier 

gesellschaftliche Trends. Als Instrumente zum Ausdruck dieser Tendenzen dienen 

neuartige diffraktive Designs mit edler, weich fließender Samtoptik und haptischer 

Anmutung oder mit ineinander übergehenden holografischen Linseneffekten ohne 

feste Konturen. Auch opulente flächige Goldornamente oder markante Prägestrukturen 

werden eingesetzt, um allgemeine, branchenunabhängige Trends wiederzugeben.    

Am Kurz-Stand DB 11 in Halle Diaghilev des Grimaldi-Forums können Luxe-Pack-

Besucher die Designtrends und technischen Innovationen kennenlernen.  

 

Kurz auf der Connect2Luxury 

Daneben wird Kurz auf der Sonderveranstaltung Connect2Luxury, die sich mit der 

digitalen Transformation im Luxussegment befasst, vertreten sein. Am Stand  AC 33 im 

Atrium des Grimaldi-Forums wird die Verknüpfung von realer und virtueller Welt 
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demonstriert. Kurz präsentiert eine VR-Brille, mit der Besucher in die faszinierende 

virtuelle Welt eintauchen und die imaginäre Umgebung interaktiv erkunden können. 

Dabei können sie mit einem virtuellen Smart Phone Informationen abrufen - so, wie sie 

in der realen Welt per Kurz-App auf Produktdaten zugreifen können.  

 

Foto: Kurz 

Im Inline-Foiling-Verfahren dekorierte Glasflakons aus der Brand-Serie von Kurz 

 

Zum Unternehmen: Die KURZ-Gruppe ist ein weltweit führendes Unternehmen der 

Heißpräge- und Beschichtungstechnologie. KURZ entwickelt und produziert auf 

Trägerfolien applizierte Dekorations- und Funktionsschichten für verschiedenste 

Einsatzgebiete: metallisierte, pigmentierte und holografische Prägefolien für 

Verpackungen oder Printprodukte, Oberflächenfinishes für Elektronikgeräte oder 

Automobilteile, Schutz- und Dekorlacke für Möbel oder Haushaltsgeräte, Echtheits-

Kennzeichen für Markenartikel, Metallic-Applikationen für Textilien und differenzierte 

Beschichtungen für viele weitere Anwendungen. Mit 4.700 Mitarbeitern in zwölf Werken 

in Europa, Asien und den USA, 24 internationalen Niederlassungen und einem 

weltweiten Netz an Vertretungen und Verkaufsbüros fertigt und vertreibt die KURZ-
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Gruppe eine umfassende Produktpalette zur Oberflächenveredelung, Dekoration, 

Kennzeichnung und Fälschungssicherheit, abgerundet durch ein umfangreiches 

Programm an Prägemaschinen und Prägewerkzeugen. Darüber hinaus investiert KURZ 

kontinuierlich in neue Technologien und entwickelt innovative Lösungen für die 

Integration von Funktionen in Oberflächen. 

 

Pressekontakt: 

 

Lucie Mengel  

LEONHARD KURZ Stiftung & Co. KG  

Schwabacher Straße 482,  90763 Fürth  

Tel.: +49 911 71 41-96 38, Fax: +49 911 71 41-96 40 

E-Mail: lucie.mengel@kurz.de 

www.kurz.de 
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

KURZ – IT 

Leonhard Kurz a Luxe Pack Monaco:  

I trend del packaging e le innovazioni della nobilitazione  

Packaging innovat ivi ,  impreziosit i da effett i e processi decorativi nuovi  

 

Fürth, Germania, 02/09/2016: In occasione di Luxe Pack Monaco, dal 21 al 23 

settembre 2016, lo specialista di soluzioni per la nobilitazione, Leonhard Kurz, 

presenterà una serie di novità per la decorazione dei packaging di oggi e di domani. 

Attraverso la serie "Brand”, Kurz presenterà nuovi processi di nobilitazione utilizzabili 

su materiali differenti:  

Heat Transfer Metallizzato, la nuova tecnologia di finitura per la produzione di effetti 

metallizzati personalizzati e multi-colore. Questo processo permette di aggiungere ai 

packaging, numeri di serie, codici a barre, codici QR e altre personalizzazioni.  

nuovi esempi di decorazione ad alta velocità grazie a Inline-Foiling, un processo che 

permette di ottenere brillanti effetti metallizzati su vetro e plastica.  

effetti metallizzati sovrastampati per carta e cartoncino prodotti utilizzando la 

tecnologia del cold foiling, che potranno essere fonte di ispirazione per i vostri 

progetti. 

“Foil-on-Fabric” (foil-su-tessuto), una grande novità composta da flaconi e bottiglie, 

rivestiti con stoffe nobilitate e sovrastampate. 
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i nuovi disegni olografici, con i loro straordinari effetti ottici, vi guideranno verso il 

brillante futuro della stampa a caldo, grazie alla loro spettacolare profondità e a 

sorprendenti effetti tattili. 

Potrete ammirare Digital Metal by Kurz sul raffinato packaging di un profumo e su un 

packaging farmaceutico con numerazione sequenziale. Il 22 settembre, alle ore 9.30, i 

visitatori della fiera avranno inoltre la possibilità di partecipare ad una tavola rotonda 

sul tema "Personalizzazione del Packaging" e di ricevere dettagliate informazioni 

relative al processo decorativo Digital Metal. Stefanie Schmid, product manager di Kurz, 

terrà una presentazione sulle possibilità di decorare i prodotti in maniera univoca con 

Digital Metal, personalizzandoli per i consumatori finali. 

 

Il Packaging design che riflette i trend della società  

L’inspirational packaging "Box in Box" sarà presentato al Luxe Pack con l’intento di 

evidenziare 4 trend attuali di mercato, individuati come ogni anno dal reparto design di 

Kurz. Le quattro scatole impilate una dentro l'altra, rappresentano questi trend 

attraverso l’impiego di nuovi disegni olografici che, riproducendo il morbido e raffinato 

effetto del velluto, danno l’illusione di un effetto tattile o di effetti lente che 

fluidamente si sovrappongono gli uni con gli altri, senza contorni fissi. Opulenti e ampi 

ornamenti dorati e suggestivi effetti strutturati sono stati impiegati per rappresentare 

tendenze generali di mercato. 

Presso lo stand DB 11 nel padiglione Diaghilev del Grimaldi Forum potrete scoprire le 

ultime tendenze del design e le più recenti innovazioni tecniche. 

 

Kurz a Connect2Luxury: 

Kurz sarà presente anche alla manifestazione Connect2Luxury, che si concentra sulla 

nobilitazione digitale nel segmento del lusso. Presso il suo stand AC 33 nell’atrio del 

Grimaldi Forum, Kurz presenterà il collegamento tra mondo reale e mondo virtuale, 

grazie a un visore VR che consente di immergersi nell'affascinante mondo virtuale e di 

esplorare interattivamente un ambiente immaginario. I visitatori potranno così 

acquisire informazioni da uno smartphone virtuale – simulando l’accesso ai dati di un 
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prodotto nel mondo reale, tramite una app sviluppata appositamente da Kurz. 

 

 
Foto: Kurz 

Flaconi di vetro della serie “Brand” di Kurz, decorati mediante il processo Inline Foiling  

 

Il Gruppo Kurz  

Il gruppo KURZ è leader mondiale nella tecnologia della stampa a caldo e a freddo. 

KURZ sviluppa e produce strati decorativi e funzionali applicati su film in poliestere per 

numerose applicazioni. La gamma di prodotti KURZ comprende foglie per stampa 

metallizzate, pigmentate e olografiche per l’industria grafica, prodotti di finitura per 

superfici di apparecchiature elettroniche e particolari per il settore automobilistico, 

lacche decorative e di protezione per l’industria del mobile e degli elettrodomestici, 

elementi di sicurezza per articoli di marca, applicazioni metallizzate per l’industria 

della moda e svariate tipologie di lamine per molte altre applicazioni. Con 4.700 

dipendenti in 12 stabilimenti dislocati tra Europa, Asia e Stati Uniti, nonché 24 filiali e 

varie agenzie strategicamente distribuite in tutto il mondo, il gruppo KURZ produce e 



INFO PRESSE 

 

 

Page 187 

 

distribuisce un’ampia gamma di prodotti per la finitura di superfici, la decorazione e 

l’anticontraffazione. A completamento della propria offerta, KURZ è in grado di fornire 

macchinari e attrezzature per la stampa a caldo. L’investimento in nuove tecnologie è 

costante, così come lo sviluppo di soluzioni innovative per integrare funzioni nelle 

superfici. 

 

Contatto stampa: 

Lucie Mengel 

LEONHARD KURZ Stiftung & Co. KG 

Schwabacher Straße 482, 90763 Fürth 

Tel.: +49 911 71 41-96 38, Fax: +49 911 71 40 41-96 

E-mail: lucie.mengel@kurz.de 

www.kurz.de 

  

http://www.kurz.de/
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LABORATOIRE SCIENCE & NATURE – FR 
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LESSONIA – FR 

EASYMASK 
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LOIRE PLASTIC INDUSTIRE – FR 

CAPSULE VITAE   

 

Notre capsule VITAE est la petite dernière de la famille des capsules vissées et n’est 

pas moins prometteuse que sa grande sœur la capsule ALIA. Elle se démarque par son 

design unique et sa praticité, grâce à sa casquette qui vient se loger à hauteur du corps 

et une ouverture simplifiée. Bi couleur, elle offre des possibilités de personnalisation 

très nombreuses et s’adapte à merveille sur tous les flacons avec un col 24 410. Venez 

la découvrir sur notre stand I4, hall Indigo ! 
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MARVON SRL – EN 

Marvon, the green soul of electroplating 

 

When we think of an electroplating process, inevitably thoughts fall on materials and 

chemical compounds necessary to the electrodeposition process and, of course, to the 

polluting potential of the production process itself. 

At Marvon, sustainable production is part of the company's DNA, and now the company 

feels the need to communicate it both internally to all its employees, and outside the 

company, in a more structured way through its first Sustainability Report for the years 

2014-2015.  

This publication is part of a broader process, that of the Corporate Social Responsibility 

embracing the daily commitment of the company along three main areas: 

environmental sustainability, economic growth and social responsibility.  

The main intention is to establish a more open dialogue with the stakeholders, first of 

all communicating the activities that have been carried out so far and laying the 

foundations for a long term sustainable development, through the definition of 

objectives that have to be pursued in the nearest future. Alongside a long-term 

business strategy, we chose short-term goals with actions having immediate 

consequences. 

As far as environment is concerned, the primary goal is to build up a deep awareness 

of issues relating to the environment and to natural resources within the company.  
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Marvon daily acts in the awareness that the final goal is to eliminate or reduce negative 

effects on the environment to a minimum, wisely using resources and energy. For this 

reason the company has carried out many interventions in these last 10 years: from the 

introduction of an environment management system certified according to the UNI EN 

ISO 14001 standard, to the numerous requalification operations on the chemical-

physical water treatment plant; from the various energy efficiency interventions, to 

emission reduction; from a conscious water management system, to an accurate 

management of waste; and all this combined with a process of continuous 

improvement and a reorganization of the working lines.   

Search for continuous improvement, accuracy in 

gathering and analysing figures, promotion of a 

culture of saving and energy efficiency, the use of 

efficient plants and the adoption of the best 

technologies available, allow us to create high-

quality products, in full respect of the surrounding 

environment and paying great attention to the well-

being of those who work within the company. The 

goal is communicating and further extending these 

guide principles outside the company, with a 

deepest involvement of our clients, of the supply 

chain and of local institutions.   

Together with the environmental issues, the 

company policies have integrated the social aspects 

linked to the well-being of people and to the dialogue with the territory. An internal 

analysis which involved all the collaborators pointed out some critical aspects, which 

the company has immediately dealt with by means of actions already launched and 

brought to a conclusion and with the evaluation of a series of company Welfare 

services to be introduced during the first half of 2016.  

In 2015, the company satisfied ordinary necessities pointed out by the collaborators, 

renovating the company changing rooms, reorganizing parking areas and completely 

modernizing the canteen.  
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Moreover scholarships have been awarded for the employees ‘children that stood out 

for school merits. In these first months of 2016, support measures for working 

mothers are under study that entail a contribution for the frequency to nursery or play 

schools. Furthermore, the company will adhere to the WHP project that is companies 

promoting health on working environment, with the startup of actions about food 

education and fight against smokes and drug abuse. 

 

As far as economic sustainability is concerned, Marvon 

works to attain the goal of involving the clients to an 

higher degree within the company’s processes and 

investing energy in research and in developing solutions 

working side by side with customers, thus ensuring a 

better management of the production chain and 

allowing working processes with the lowest possible 

impact level on the environment. 

 

About Marvon: 

MARVON is a technical specialist in galvanic chromium plating. 

50 years of experience, with focus on quality and the continuous renewal of the plants 

to be, today, one of the market leaders in Europe providing excellent taylor-made 

treatments, entirely made in Italy. 

The high quality standards of its processes and products are also certified by the 

quality certificate ISO 9001:2008 and the environmental certificate: ISO 14001:2004. 
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All the activities of the company focused on economic, environmental and social 

sustainability have been recently summarized and inside the company 1st 

Sustainability Report, published in March 2016. 
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MAX TIME GMBH/SEN7 – EN 

sen7 twist refillable fragrance atomizer 

  

A fragrance experience without limits. sen7 twist is a high quality refillable fragrance 

atomizer. 

Regardless of whether a customer is playing sports, on a night out, on business or 

travelling, with sen7 twist a fragrance can be refreshed at any time during the day and 

anywhere with style. 

It is the smart escort for both him and her. 

 

 

  



INFO PRESSE 

 

 

Page 204 

 

INFO PRESSE 
 

L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

METSÄ BOARD – EN 

METSÄ BOARD TO SHOWCASE SUSTAINABLE FOLDING 

BOXBOARDS AND LINERBOARDS AT LUXE PACK 2016  

Luxe Pack Monaco September 21-23, 2016, Stand RC03 

At Luxe Pack 2016 Metsä Board, part of Metsä Group, will showcase a selection of 

sustainable folding boxboards and linerboards designed to meet the demands of the 

most sophisticated packaging designs.  

Metsä Board has increasingly focused its 

attention upon helping customers to 

differentiate their brands through high 

quality presentation and environmental 

credentials. All Metsä Board’s paperboards 

are made from a renewable and recyclable 

resource – fresh fibres – grown in 

sustainably managed northern European forests. The fibres are of known origin and all 

the raw materials used in the manufacturing processes can be traced to source. In 

addition these fibres help ensure purity and brightness of appearance and add to the 

ultimate strength of the packaging design. 
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Christophe Baudry, Commercial Director for Beautycare at Metsä Board states: “It is 

becoming increasingly clear that today’s consumers pay far more attention to the 

ethicality, ecology and safety of the products they choose to buy. By using a 

paperboard made of pure fresh fibres retailers and consumer goods producers can 

demonstrate their intention to meet these key consumer needs.”  

Visitors to the Metsä Board stand will also be able to discuss specific packaging 

requirements and to see how structural design and converting, print and finishing 

techniques can add considerable value and impact to the final packaging design.   

For further information, please contact Metsä Board: 

Christophe Baudry, Commercial Director Beautycare & Healthcare 

Mobile: + 33674951598 

E-mail: christophe.baudry@metsagroup.com  

Metsä Board is a leading European producer of folding boxboards and white 

linerboards made from fresh fibres. Its lightweight paperboards are developed as the 

perfect fit for consumer goods, retail-ready and food service packaging. The pure fresh 

fibres Metsä Board uses are a renewable resource, traceable to origin in northern 

forests. 

 

The global sales network of Metsä Board supports customers worldwide, including 

brand owners, converters and merchants. In 2015, the company’s sales totalled 

EUR 2.0 billion, and it has approximately 2,600 employees. Metsä Board, part of 

Metsä Group, is listed on the Nasdaq Helsinki. 

www.metsagroup.com  

 

Metsä Group is a forerunner in bioeconomy utilising renewable wood from sustainably 

managed northern forests. Metsä Group focuses on tissue and cooking papers, fresh 

forest fibre paperboards, pulp, wood products, and wood supply and forest services. 

 

mailto:christophe.baudry@metsagroup.com
http://www.metsagroup.com/
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Metsä Group’s sales totalled EUR 5 billion in 2015, and it employs approximately 

9,600 people. The Group operates in some 30 countries. Metsäliitto Cooperative 

is the parent company of Metsä Group and is owned by approximately 116,000 

Finnish forest owners. 

 

  

https://twitter.com/MetsaBoard
http://www.linkedin.com/company/mets-board?trk=top_nav_home
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METSÄ BOARD – FR 

METSÄ BOARD EXPOSE SES CARTONS POUR BOITES PLIANTES ET 

SES LINERS AU LUXE PACK 2016 

Luxe Pack Monaco 21-23 Septembre 2016, Stand RC03 

Au Luxe Pack 2016 Metsä Board, filiale du Groupe Metsä, exposera une sélection de 

cartons pour boîtes pliantes et liners durables créés pour mettre en valeur les 

emballages les plus sophistiqués.  

Metsä Board porte une attention 

particulière à ses clients en les aidant à 

différencier leurs gammes avec des 

présentations détaillées et des rapports 

environnementaux. Tous les cartons de 

Metsä Board sont fabriqués à partir d’une 

ressource renouvelable et recyclable – les 

fibres vierges – des forêts européennes nordiques gérées durablement. Les fibres sont 

d’origine connue et toutes les matières premières utilisées dans les procédés de 

fabrication peuvent être traçables depuis la source. En outre ces fibres aident à assurer 

la pureté et l'éclat de l'aspect ainsi qu’une force finale de l’emballage.  
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Christophe Baudry, Directeur Commercial Beautycare chez Metsä Board déclare: “Il 

apparaît de plus en plus clairement que les consommateurs d'aujourd'hui prêtent bien 

plus d'attention à l'éthique, à l'écologie et à la sécurité des produits qu’ils achètent. En 

utilisant un carton fabriqué à partir de fibres vierges, les détaillants et les producteurs 

de biens de consommation peuvent démontrer leur volonté de répondre aux besoins 

des consommateurs.”  

Les visiteurs sur le stand Metsä Board pourront également échanger sur leurs besoins 

spécifiques en packaging et voir comment le design, la transformation, l’impression et 

les techniques de finition peuvent apporter de la valeur ajoutée et impacter la création 

finale du packaging.  

 

Pour plus d’informations, merci de contacter Metsä Board: 

Christophe Baudry, Commercial Director Beautycare & Healthcare 

Mobile: + 33674951598 

E-mail: christophe.baudry@metsagroup.com  

 

Sophie Fily, Marketing Communications  

Mobile : +33688064868 

E-mail : sophie.fily@metsagroup.com  

 

Le principal fabricant européen de carton pour boîtes pliantes et de liners blancs à 

base de fibres vierges 

Metsä Board est le principal fabricant européen de carton pour boîtes pliantes et de 

liners blancs à base de fibres vierges. Ses cartons légers sont développés pour 

répondre parfaitement aux besoins en matière d'emballage des produits de 

consommation, de vente au détail et de restauration rapide. Les fibres fraîches pures 

utilisées par Metsä Board sont renouvelables, traçables jusqu'à leur origine dans les 

mailto:christophe.baudry@metsagroup.com
mailto:sophie.fily@metsagroup.com
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forêts nordiques.  

 

Le réseau de vente international de Metsä Board offre un support à ses clients, dont 

des propriétaires de marque, des transformateurs et des distributeurs, dans le monde 

entier. En 2015, le chiffre d'affaires de l'entreprise s'est élevé à 2,0 milliards d'euros, 

pour un effectif d'environ 2 600 personnes. Metsä Board fait partie de Metsä Group et 

est cotée à la bourse Nasdaq d'Helsinki. 

www.metsagroup.com 

Metsä Group est un groupe forestier responsable. La matière première principale de 

ses produits est le bois nordique renouvelable issu de forêts nordiques gérées de façon 

durable. Metsä Group se concentre sur les papiers sanitaires et de cuisson, les cartons 

destinés au secteur de l'emballage, la pâte à papier, les produits à base de bois et 

l’approvisionnement en bois. Ses produits de haute qualité reposent sur des matières 

premières renouvelables, le souci du client, le développement durable et l'innovation. 

Le chiffre d'affaires de Metsä Group a atteint un total de 5 milliards d'euros en 2015, 

pour un effectif de 9 600 personnes. Le Groupe est présent dans près de 30 pays. 

Metsäliitto Cooperative, la société mère de Metsä Group, est elle-même détenue par 

environ 116 000 propriétaires forestiers finlandais. 

 

 

 

 

  

http://www.metsagroup.com/
https://twitter.com/MetsaBoard
http://www.linkedin.com/company/mets-board?trk=top_nav_home
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NEOPAC THE TUBE – EN 

Polywood tube by Tu-Plast 

 

As the natural, bio-based product market is growing, so does the demand for natural 

packaging solutions that also stand out. To fulfill such increasing demand, Tu-Plast 

has created the Polywood tube. Using natural wooden 

content in flexible polyethylene tubes is an innovative 

concept developed by Tu-Plast.  

If you touch the Polywood tube, you can really feel and 

smell the wood. With more than 25% of natural wood 

content, the Polywood material is a unique bio-based 

tube. The sleeve and head of the tube can be matched to 

any colour. Whilst, due to its structure, hot foil stamping, 

silk screen printing and lacquering are not 

recommended, decoration in offset printing brings great 

results. 

The tube has been awarded as “Tube of the Year” by European Tube Manufacturing 

Association (ETMA) in polyethylene category. 
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Spin'n'dose™: for correct dosing of viscous contents 

 

Airless and pump tubes form a fixed component of our tube range and 

are established in trade as well as among consumers. However, it is 

difficult to dose a larger amount in one go of any cream or gel that is 

highly viscous or on prescription. This is where our new Spin'n'dose™ 

can be used: the innovative dispensing wheel doses 0.5 or 1 g from 

the tube when turned 180°. And there is no pump.  

The Spin’n’doseTM applicator has been awarded by European Tube 

Manufacturing Association (ETMA) as “Tube of the Year” in the 

category Prototype.  

 

 

 

 

 

The family owned Hoffmann Neopac AG operates at three production sites: Hoffmann 

in Thun/Switzerland, Neopac in Oberdiessbach/Switzerland and Tu-Plast in 

Debrecen/Hungary. 

Neopac specialises in the manufacture of the uniquely developed Polyfoil® tube for the 

prestige beauty market. Neopac produces highly decorated tubes with excellent barrier 

properties to protect valuable fillings from 1ml-300ml. With an attractive appearance 

the tubes offer the best possible brand presence plus a wide variety of applicators and 

airless systems for ease of use.  
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Hoffmann’s core business is the manufacture of premium pocket packs and tins in 

metal or metal/plastic for the tobacco, confectionery, food and non-food industries. A 

metal pack from Hoffmann communicates quality and exclusivity, puts your product 

centre-stage at the point of sale (POS) and makes it unique. Discover the luxurious tins 

for your precious product. 

The Hoffmann Neopac team is looking forward to meeting you at stand DF4. Let us 

inspire you! 

 

About Hoffmann Neopac: 

Hoffmann Neopac AG is an independent family owned company domiciled in Thun, Switzerland. The 

company produces premium packaging out of metal and plastics at three premises: Tins at HOFFMANN in 

Thun; Polyfoil®, CoEx and plastic tubes at NEOPAC in Oberdiessbach and at TU-PLAST in Debrecen 

(Hungary). To our customers we count well-known producers in the Pharmaceuticals, Cosmetics and 

FMCG sector. Hoffmann Neopac employs over 600 people. About 85% of the production is exported, in 

particular to European countries but also the USA, Japan and China. Responsible for media relations: 

 

Ms. Cornelia Schmid | cornelia.schmid@neopac.com  |  T: +41 31 770 12 40 

 

www.hoffmannneopac.com 

  Hoffmann Neopac AG     Hoffmann Neopac AG 

HOFFMANN THE TIN     NEOPAC THE TUBE 

Eisenbahnstrasse 71     Burgdorfstrasse 22 

3602 Thun       3672 Oberdiessbach 

Switzerland      Switzerland 

 

www.neopac.com 

 

mailto:cornelia.schmid@neopac.com
http://www.hoffmannneopac.com/
http://www.neopac.com/
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MW LUXURY PACKAGING – EN 

 

MW Luxury Packaging is a company specializing in bespoke luxury packaging for high-

class brands including Grey Goose, Veuve Clicquot and Crème de la Mer. Based in the 

UK but with offices around the world, MW is a company with global reach, devoted to 

the crafting of unique, tailored designs that use the highest-quality materials available.  

 

Most recently, MW worked alongside Diageo to produce luxury packaging for seven of 

their nine 2015 Special Release Single Malt Whiskies. This family of limited edition 

packs was created using luxury materials and specialized techniques to ensure not only 

the safety of the bottle, but the refined appearance of the box.  

 

 

Amongst the seven are The Cally, a 40 year old single grain Scotch whisky, packaged in 

an exquisite black and grey box. With a plush cream interior and delicate, laminated 

illustration on the front, this is a box that evokes cold, dark nights in a Scottish castle, 

perfectly complementing the complex, bittersweet taste of this rare whisky.  
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Other highlights include the delicately aged Pittyvaich, a last vestige of the shortlived 

Speyside Distillery that comes packaged in an elegantly minimalist sage green box, and 

the 37 year old Brora, a soft, cocoa-infused whisky paired with an appropriately mature 

and refined brown pinstriped box.  

 

Alongside these excellent single malts are the black-clad 32 year old Port Ellen, 

conjuring the smoky salt air of Islay in a single sniff; the tough and peppery aged 

Dailuine, secured in a rigid granite-inspired box; the Clynelish 2015 select reserve, 

rich, warming and housed in a simple and elegant cream box; and lastly, the 25 year 

old Dalwhinnie, a golden whisky born in the highest distillery in the country and 

packaged in complementary shades of cream and copper.  

 

You can find out more about MW’s limited edition family of luxury whisky packs by 

visiting the team at Stand J56. 
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A visual test? A pois pattern?  

A buttons network? Maybe a new fashion style?  

Or simply a boxes row? What can you see?  

Whatever you want... Anyhow you stopped yourself to have a look!!  

 

That's an Overkart's idea for a catching packaging. 
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How can you adorn a printing or a packaging?  

We offer several solutions focused on graphics, style, details or fit-out works!!  

 

Some examples: 

Offset printing, hot Stamping, glossy, matt or soft touch lamination,  

silk-screen printing, high thickness or glittered spot UV varnish.                                                                                                                                                                                                                                                                                                 
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A good wine needs a good packaging,  

as our solution in ICMA paper and the logo hot foil stamping. 
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A multitude of colours,  

A multitude of solutions.  

 

No matters the one you prefer,  

the Overkart's professional expertise is always  

at your disposal. 
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Do you want to add value to your precious product? 

Here a possible solution, 

silver hot foil stamping for logo on high quality uncoated paper  

with excellent printing performance.  
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   OVERKART SRL 

   Via Pirelli 8, zona Ind.le Girola 

   63900 Fermo (FM) 

Italy 

   Tel. +39 0734 628711 

   Fax +39 0734 605004 

   info@overkart.it 

  

mailto:info@overkart.it
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PACKAGING DESIGN SA – EN 
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PARCOME – EN 

 

As every customer is unique, Parcome has developed a wide range of creative, technical, 

and logistics services to meet the highest quality requirements. Parcome creates 

sophisticated packaging while respecting costs and quality desires by the world’s leading 

luxury groups. We have sales offices in Paris, New York and Hong Kong which guarantee 

us to a presence worldwide. Since 2012, Parcome launches its own factory: Wisepack. 

We can supply the highest luxurious brands with exclusive products representing their 

valuable image thanks to our high quality, our control and our qualified workers. The 

factory has a unique method of production: a white room with regulated humidity, dust 

filter, special equipment for the worker which allow us to propose this range of products, 

paper bag, set up boxes. Our expertise and our presence worldwide make us the ideal 

partner for all your packaging needs. 
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The perfect dress for your imagination  

 

Welcome to the world of pièl. A world of 

delightful visual and tactile sensations, brought 

to you through an innovative, patented 

technology. 

Appealing, versatile and sustainable, every pièl 

product turns to be the perfect choice for your 

packaging coating. 

Spread the wings of your imagination and lose yourself into a completely new paper 

experience.   
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Pozzoli Spa leve le verre avec Berlucchi ‘61 

 

La maison Guido Berlucchi & C. SpA confie à Pozzoli SpA, la réalisation de son packaging 

le nouveau Millesimato, Berlucchi ‘61 Nature, qui célèbre l’anniversaire de la naissance 

du Franciacorta chez  Berlucchi, en 1961. Une occasion spéciale qui exige un effort 

créatif particulier pour les deux formats standard (0.75 litre) et Magnum (1,5 litre). Le 

cahier des charges demandait que le coffret soit innovant, à l’image de la marque et 

représentatif. 

Le défi a été relevé et remporté par l’agence de communication de Bergame SGA 

Corporate & Packaging Design, qui avec le support 

de Pozzoli Spa a étudié et réalisé ce coffret 

innovant.   

Stimulée par la recherche de solutions techniques 

innovantes de Pozzoli SpA, SGA a proposé à  

Berlucchi ce packaging élégant et exclusif. Une 

solution qui est d’apparence simple, mais 

techniquement complexe et très orienté sur les 

détails techniques ainsi que les finishing, tout  en 

répondant à la double exigence à la fois esthétique 

et fonctionnelle.  

Le concept graphique est construit autour de la 

figure géométrique du cercle, symbole de 

perfection, et c’est exactement la recherche de la 

perfection qui a été le fil du projet. Le coffret est 

un parallélépipède parfait, avec les angles bien 

carrés, pour lesquelles le brevet Beverage Box™ de Pozzoli Spa est parfaitement adapté. 

Pour sa réalisation, des supports et matériaux spéciaux ont été sélectionnés 

soigneusement, l’utilisation de techniques d’impression spéciales ont été nécessaire, le 
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conditionnement est quant à lui en partie manuel, en prenant rigoureusement soin de 

chaque pièce. En même temps, grâce à la construction particulière du projet, nous avons 

réussi à assurer la robustesse nécessaire pour garantir le transport en toute sécurité 

même pour la version Magnum. Le brevet Beverage Box™ de Pozzolia a été conçu pour 

des contenances allant jusqu’aux 3 litres (Jéroboam).  

Le produit est constitué de deux coffrets, qui s’imbriquent l’un dans l’autre. La partie 

interne, apte à contenir la bouteille, a été réalisée sur un carton noir tinté dans la masse 

et habillé d’un papier crea Fedrigoni Imitlin. Au-dessus s’imbrique parfaitement l’étui 

extérieur, réalisé avec un carton multicouche, recouvert par un pelliculage au film 

métallisé or, imprimé avec un sélectif brillant sur la base mate, puis ensuite pelliculé 

pour donner un effet smooth. Le coffret-display intérieur est rendu précieux par un 

marquage à chaud au film or qui reproduit le logo de la marque “Berlucchi”, alors qu’un 

mécanisme spécial assure la stabilité de la bouteille dans le coffret.  Pour compléter le 

coffret, il existe une poignée élégante en cordon tissé, pour en faciliter le transport.  

Forte de ses 47 années d’expérience, la société Pozzoli  continue d’exporter  son savoir-

faire  et la qualité  de son service  au travers de nombreux  marchés, et notamment celui 

des Vins & Spiritueux, grâce à une technologie et un personnel toujours à la pointe. 

 
Pozzoli SpA 
 
“Valoriser et  véhiculer l’image des produits de nos clients grâce à des emballages 
toujours plus innovants et époustouflants”: voici la Mission de notre société Pozzoli 

SpA.  

Fondée en 1968 à Inzago par Aldo Pozzoli,  la société s’impose comme incontournable 

sur le marché pour sa capacité à toujours être tournée vers l’innovation et la créativité. 

Dans un premier temps nous nous sommes spécialisés dans la production de 

packagings standards et spéciaux pour les marchés de l’Entertainment ainsi que de 

leur conditionnement cela dans le secteur de la musique, de la vidéo puis des jeux, en 

collaborant avec les principaux acteurs de ces marchés. Nous avons apporté des 

solutions techniques originales et  de nombreux brevets qui sont toujours utilisés de 

nos jours. 

A partir du début des années 2000 Pozzoli SpA commence la diversification avec 

l’ouverture vers les marchés  de la parfumerie et de la cosmétique et plus récemment 

au marché des Vins et Spiritueux.  

Avec l’aide d’importants Investissements que ce soit au niveau des compétences et des 

technologies, avec l’aide également d’un service recherche et développement toujours 

à la pointe, des solutions de packaging innovants et de nouveaux brevets continuent à 

voir le jour sur une large gamme de produits techniques, de finitions et de matériaux 

qui répondent également aux normes environnementales.  

Aujourd’hui notre société produit des étuis en carton souple, des coffrets habillés et 

projets spéciaux en petites et grandes quantités, tout en continuant à développer des 
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packaging brevetés,  pour les marques nationales et internationales les plus 

prestigieuses.   

 

 

Pour plus d’informations:  

Pozzoli SpA, via Giuseppe Di Vittorio, 11- 20065 Inzago (Milano)  

Tel. +39 02954341 fax+39029547439 

Email: marketing@pozzolispa.com 

www.pozzolispa.com 

 

  

mailto:marketing@pozzolispa.com
http://www.pozzolispa.com/
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POZZOLI – IT 

Pozzoli Spa brinda con Berlucchi ‘61 

 

La Guido Berlucchi & C. SpA affida a Pozzoli SpA, la realizzazione del packaging il nuovo 

Millesimato, Berlucchi ‘61 Nature, che celebra la storica nascita del Franciacorta in casa 

Berlucchi, nel 1961. Un’occasione straordinaria richiede uno sforzo creativo particolare 

e così, per i due formati standard (0.75 litri) e Magnum (1,5 litri), è stato voluto un 

packaging innovativo, fortemente caratterizzante ed evocativo. 

La sfida è stata raccolta e vinta dall’agenzia bergamasca SGA Corporate & Packaging 

Design, che con il supporto di Pozzoli Spa ha realizzato l’innovativo cofanetto. 

Stimolati dalla ricerca di soluzioni tecniche innovative di Pozzoli SpA, SGA ha proposto a 

Berlucchi questo packaging elegante ed esclusivo. Una soluzione apparentemente 

semplice ma tecnicamente complessa e curatissima 

nei dettagli, sia tecnici che di nobilitazione, che 

risponde alla duplice esigenza estetica e funzionale. Il 

concept grafico ruota attorno alla figura geometrica 

del cerchio, simbolo della perfezione, e proprio la 

ricerca della perfezione è stato il mood dell’intero 

progetto, mentre la confezione è un parallelepipedo 

perfetto, con angoli squadratissimi, per i quali è 

risultato vincente il brevetto Beverage Box™ di Pozzoli 

Spa. 

Per la realizzazione sono stati accuratamente scelti 

supporti e materiali speciali, mentre sono state 

necessarie tecniche di stampa speciali e 

confezionamento cartotecnico manuale, curando al 

massimo ogni singolo pezzo. Allo stesso tempo, 

grazie alla costruzione cartotecnica del progetto, è 

stata assicurata la robustezza sufficente a garantire il 
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trasporto in sicurezza del prodotto anche per la versione magnum. Del resto il brevetto 

Beverage Box™ di Pozzoli è stato concepito per contenere fino ai tre litri delle bottiglie 

Jéroboam.  

Il packaging si compone di due cofanetti, inseriti uno nell’altro. Il cofanetto interno, 

deputato a contenere la bottiglia, è stato realizzato in cartoncino nero colorato in pasta, 

rivestito in Fedrigoni Imitlin goffrata. Su di esso scorre perfettamente l’astuccio esterno, 

realizzato con un cartoncino multistrato, realizzato per accoppiamento di un supporto 

base metallizato oro, sovrastampato a fondo pieno con i grafismi in negativo per 

ottenere l’effetto lucido su base opaca, successivamente plastificato per un effetto 

smooth. Il cofanetto display interno è impreziosito da una stampa a caldo in lamina oro 

sulla base che riproduce l’articolato marchio “Berlucchi” mentre uno speciale 

meccanismo cartotecnico a scatto assicura la tenuta della bottiglia in posizione.  Il 

cofanetto è completato da una elegante maniglia in cordino intrecciato nero, per un 

agevole trasporto.  

Con oltre 48 anni di esperienza, Pozzoli SpA continua a esportare il suo know-how e la 

qualità dei suoi servizi in  vari settori, incluso il Wine & Spirits, e grazie a una tecnologia 

costantemente aggiornata e un team di persone altamente qualificate riesce ad essere 

sempre all’avanguardia nelle proposte alla propria clientela. 

 
Pozzoli SpA 
“Contribuire alla costruzione di un’immagine di valore della clientela attraverso lo 
studio e la realizzazione packaging innovativi ed entusiasmanti”: questa è la 
Mission di Pozzoli SpA.  
Fondata nel 1968 a Inzago da Aldo Pozzoli, si impone fin da subito all’attenzione 
del mercato per la propensione all’innovazione e la creatività. L’iniziale 
specializzazione nella produzione di packaging speciali e confezionamento per il 
mondo dell’intrattenimento nel settore della musica, si estende rapidamente al 
mondo del homevideo e quindi del game, collaborando con i principali player 
mondiali con soluzioni cartotecniche originali e brevetti propri tutt’oggi in uso. 
A partire dai primi anni del 2000 Pozzoli SpA diversifica con l’apertura ai mercati 
dell'alta profumeria e della cosmesi e più di recente del wine & spirits.  
Grazie a importanti investimenti in competenza e tecnologia, e grazie soprattutto 
all’attività di ricerca e sviluppo, anche in questi esigenti ambiti, vengono sviluppate 
soluzioni di packaging innovative e brevetti, in una vasta gamma di produzioni 
cartotecniche, nobilitazioni e materiali, fortemente caratterizzate dall’attenzione 
alla sostenibilità. 
Oggi l’azienda produce astucci in cartoncino teso, scatole rivestite e progetti 
speciali per edizioni limitate, nonché  packaging brevettati, per conto di alcuni tra i 
più importanti brand nazionali e internazionali.   
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Per maggiori informazioni:  

Pozzoli SpA, via Giuseppe Di Vittorio, 11- 20065 Inzago ( Milano)  

Tel. +39 02954341 fax+39029547439 

Email: marketing@pozzolispa.com 

www.pozzolispa.com 

  

mailto:marketing@pozzolispa.com
http://www.pozzolispa.com/
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Pozzoli at Luxepack Monaco 2016 

 

launches 

 

Pozzoli Flat Boxes: the new rigid LoL flat boxes for luxury 

retail 

 

Pozzoli SpA is proud to launch at Luxepack its Pozzoli Flat Box concept: the new patent 

pending space-sparing rigid lift-off lid boxes that are totally bespoke and flat. 

The Pozzoli Flat Box concept demonstrates the company’s dedication in developing 

high-quality innovative and creative packaging solutions for the luxury world, 

characterised by research, creativity, innovation aimed at surprising the market with 

unique products and contents. 

With the Pozzoli Flat Boxes the family of the flat rigid boxes grows, based on the 

experience Pozzoli gained developing and patenting packaging for the Beverage and 

Eyewear markets. 

The Pozzoli Flat Boxes are available in different sizes with many varied applications in 

all luxury sectors: from the smallest one (130 x 130 x 60mm) suitable for Leather Goods, 

Accessories, Jewels, Legwear, to the intermediate size ideal for Cosmetics & Perfumery,  

Childrenswear, Gifts, Confectionary, Underwear, Fashion Boutiques, up to the large size 

(350x 500 x 120 mm) very recommended for Apparel, Design, Furniture, Homewares, 

etc..  

Pozzoli Flat Boxes allow simple assembly done in a few simple steps (LIFT-FOLD–STICK-

USE), give the box the strength and rigidity of a rigid box, but all of the benefit of flat 
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boxes. Thanks to their design and the high quality of the materials used, the Pozzoli Flat 

Boxes are very strong, resistant and hold their shape well.  

The Pozzoli Flat Boxes are always provided with the bottom totally folded within its 

lid,that means with important space-savings, in terms of storage, transport, and a 

significant reduction of the carbon footprint. 

Environmentally friendly, the Pozzoli Flat Boxes, made from paper and board (without 

magnets), FSC or PEFC certified (on request), are totally recyclable.   

Creative friendly the Pozzoli Flat Box gives the opportunity for bespoke luxury 

customization: a wide range of finishes such as hot-foil, embossing, silkscreen 

varnishes, micro-engraving can all be used to set your product apart from the 

competition. 

This is a new and innovative answer to the increasing  demand on luxury  packaging  for 

the retail world, to be green inside, sustainable, and with a low environmental impact, 

yet practical  and able  to offer significant space and cost-savings  on  POS stock. 

At the booth DG 26 in Hall Diaghilev, Pozzoli will be pleased to present to you the endless 

applications and considerable advantages of the Pozzoli Flat Boxes, as well as other 

exciting products and ranges. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

About Pozzoli S.p.A. 

“Enhance the market image and presence of our Customers’ brand through 

innovative  and attractive packaging” that  is the Pozzoli Mission. 

Pozzoli Spa, founded in 1968 by Aldo Pozzoli in Inzago, Milan, established itself as an 

Italian pioneer in the production of special packaging for the entertainment world. 
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Pozzoli’s  initially specialised  in production of special packaging  and fulfillment for 

the music market, quickly extending its presence in the homevideo and game markets, 

working with  the main world players with original packaging solutions and Pozzoli 

own developed and created patents still used worldwide. 

Since beginning 2000s Pozzoli diversified, opening to the markets of high-perfumery 

and cosmetics, and more  recently to wine&spirits, fashion & accessories.   

Thanks to important investment in skilled people and technologies, and especially 

thanks to activity of an outstanding R&D department, the company has continued 

to  develop its presence also in these high-demanding sectors,  with innovative 

packaging, new patents, from a wide range of paper-based packaging, finishing, 

materials, strongly characterized by the attention to sustainability.   

Nowadays the company produces tuck-end boxes, rigid boxes, and limited 

edition packaging, for some of the most important Italian and International brands, 

and becoming one of the most important players in these markets.  

From entertainment to the cosmetics, from beverage to fashion & accessories, Pozzoli 

is today a hallmark in European and international markets for high-end brand 

packaging. Creativity, research and innovation, are the pillars characterizing the activity 

of the company which continuously creates unique and always novel packaging 

products.  

 

For further info, please contact us: 

Pozzoli SpA, via Giuseppe Di Vittorio, 11- 20065 Inzago ( Milano)  

Tel. +39 02954341 fax+39029547439  

Email: marketing@pozzolispa.com 

www.pozzolispa.com 

  

http://www.pozzolispa.com/
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PrintPark is finalist again at Pro Carton ECMA Award 2016 

The annual Pro Carton ECMA Awards for outstanding carton packaging on the market is 

one of Europe’s most prestigious packaging awards. 

The finalists are now officially announced – PrintPark once again selected as a finalist at 

Beauty &Cosmetics with its “Flormar All Eyes on Me collection” cartons. 

Sexy carton 

This carton design presents newly developed products in a highly attractive manner. To 

attract customers’ attention, the design focuses on two highly current trends: the 

houndstooth pattern which is very popular in the textiles and cosmetics industry, and 

the equally as popular velvety texture. This resulted in the cosmetics industry's first 

carton with a velvety decoration on a matt metalised surface. 
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RATHGEBER – EN 

RATHGEBER at the 2016 Luxe Pack in Monaco:  

 

Mass customisation: Mylabel.one, new comprehensive digital solution, refines 

packaging with customised 3D labels in a metallic look  

Munich-Oberhaching/Monaco, 15 August 2016 – Rathgeber, the specialist for tailor-

made labelling solutions, will be presenting itself from its glamorous side at the Luxe 

Pack in Monaco from 21 to 23 September 2016. At booth 42 in the Diaghilev hall, visitors 

of the international leading trade fair for creative packaging will learn how premium 

brands can strengthen their presence and customer retention with little work thanks to 

mass customisation of 3D labels. The trade fair appearance will focus on mylabel.one 

the new digital customisation solution, and the trend towards glitter and glamour for 

metal surfaces. 

3D labels and lettering made from metal or plastic top off every 

packaging, because they stage the trademark in an artistic 

manner. In connection with customisation, they make the product 

unique with emotional value added. Be it a love note on the 

perfume or the name of the person receiving the gift on a jewellery 

bag: with the new mylabel.one overall solution from Rathgeber, 

every product can be refined within minutes and converted into a 

very personal gift or favourite item.  

The digital centrepiece of mylabel.one is an online solution with a 

web editor, which is integrated in web shops and websites. With a 

few clicks of the mouse, the end consumer can use it to design 
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the text, font and colour of his label and even upload a pic. To check his creation, the 

user is given a photo-realistic preview of the product and receives a unique product with 

emotional value added a couple of days later. 

 

Comprehensive peace-of-mind package 

In order to make entering mass customisation as simple as possible, Rathgeber assumes 

the complete fulfilment for its customers on request: from implementing the 

mylabel.one configuration to order processing and picking through to delivery. The 

material, shape and design of the labels are, of course, aligned precisely to the wishes 

of the customer in advance. 

 

“With mylabel.one, we are proving that mass customisation does not need to be 

cumbersome or expensive,” says Andreas Schrägle, Managing Director of Rathgeber. 

“Our labels made from metal, acrylic and various combinations of materials can be easily 

applied to existing packaging. They give consumers the nice feeling of having in their 

hands a unique product made specially for them.” And the customer also gains valuable 

end customer details as an added bonus. 

Rathgeber Digital, a 100% subsidiary of Rathgeber, invested 18 months in the 

development of the innovative mylabel.one system. The entire range of the labelling 

specialist is now also available to customers as an overall solution for mass 

customisation. 

 

The trend: glitter, bling and glamour 

With its variety of material combinations and surface refining technologies, Rathgeber 

offers packaging and glass vessel makers a virtually unlimited playing field for creative 

individual solutions. Rathgeber can also service the trend towards noble, metal surfaces. 

Be it matt, brushed, sparkling, polished or structured: three-dimensional labels made 

from metal or plastic convey these effects in a particularly effective manner. 

At the Luxe Pack, Rathgeber will be presenting, among other things, an expanded range 

of brush and grind structures for aluminium 3D. Differing brushing directions, full-

surface or partial designs, special colours, embossing, diamond cut, micro print or a 
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combination with other Rathgeber products turn trademarks into attention-grabbing 

eye-catchers, which also convince with their haptic effects. 

A broad network of Rathgeber advisers helps companies to choose the suitable solution 

from the many options available. From the correct glue to the material and its processing 

through to surface finishing, state-of-the-art technologies help to create unique 

products of the highest precision and appeal. 

 

About RATHGEBER 

The Rathgeber Group, based in Oberhaching near Munich, is a medium-sized, family-

owned enterprise and has been making advertising and technical labelling solutions 

for already three generations as a “hidden champion”. From volumes of just 1 and with 

the highest level of precision, the company develops with its approximately 23,000 

customers from industry, commerce and services tailor-made solutions for the most 

varied areas of use - from customised champagne bottles to the 3D logo on a ski 

through to labels with RFID/NFC technology. The breadth of the range and the high 

level of innovation are what make the company unique. With plants in Germany and 

the Czech Republic, some 9,000 square metres of production facility and over 280 

employees, Rathgeber is one of Europe's leading companies. Rathgeber is the first 

company in its industry to produce in a climate-neutral manner and to promote the 

employment of women. 

Additional information: www.rathgeber.eu, www.mylabel.one 

Images at https://www.rathgeber.eu/de/presseinfo.html 

  

http://www.rathgeber.eu/


INFO PRESSE 

 

 

Page 252 

 

Press contact: 

 

RATHGEBER GmbH & Co. KG 

Ingo Held 

Kolpingring 3 

82041 Oberhaching 

 

Tel.: +49-(0)89-61 30 07-29 

E-mail: info@rathgeber.eu  

 

 

 

 

mailto:info@rathgeber.eu
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Colonna Kyra Georgia – exclusive packaging collection 

 

New and exclusive packaging collection Colonna  Kyra Georgia creates an outstanding 

proposition for series of cosmetic products. It consists of 3 harmonized packaging 

lines: luxury flacons Colonna and Georgia manufactured from different types of 

materials, available in sizes from 10ml up to 400ml and elegant thick-walled cream 

jars in sizes from 10ml up to 200ml. 

Harmonized shapes of flacons and jars allow for easily series recognition and for 

building a strong brand identity. The combination of modern designs with classic look 

provides a connotation of style and elegance for luxury personal care applications. 

Products are manufactured by 3 companies belonging to Certina Packaging Group: 

Rebhan, HK Cosmetic Packaging and Qualiform. 

 

Visit our booth DD2 in hall Diaghilev during LuxePack Monaco and find out more about 

variety of luxury packaging solutions that we offer. 
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Toujours plus d’Innovation pour toujours plus de Brillance. Le 

Blue Lake Galaxy  

 

 

Les emballages se doivent d’être brillants pour capter le 

regard et l’attention.  

Le défi de REXOR a été de prendre en compte les 

nouvelles habitudes des consommateurs. Ils sont 

désormais conscients des impacts écologiques du 

plastique sur notre planète et sur l’avenir de leurs 

enfants.  

 

Rexor s’est investi dans la RSE depuis quelques années et s’inscrit dans cette démarche 

éco-responsable. 

 

A l’écoute des besoins de ses clients actuels et 

futurs, nous nous sommes orientés vers l’éco 

innovation. REXOR a créé pour eux un carton 

métallisé sans film plastique, le Blue Lake 

Galaxy.  

 

Le Blue Lake Galaxy est sans film plastique et 

surtout d’une brillance exceptionnelle. Il répond aux critères d’exigence des plus 

grands. 
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Rexor sera présent au salon Luxe Pack du 21 au 23 septembre 2016, venez découvrir 

notre dernière brillante innovation : le Blue Lake Galaxy. 

Nos commerciaux seront heureux de vous accueillir. 

 

France : Yvan Borak (yvan.borak@rexor.com)  

International : Renaud Vuillet (renaud.vuillet@rexor.com 

 

Rexor est une entreprise de plasturgie créée en 1954, qui fait partie du groupe indien Jindal, et 

basée à Paladru en Isère. Elle évolue sur 4 marchés distincts : l’emballage souple, l’emballage 

de luxe, le bâtiment et la sécurité. La particularité de Rexor est une combinaison de savoir-faire 

unique en Europe : Métallisation, Enduction, Complexage, Formulation, découpe et dé-

métallisation. 

100 personnes travaillent à Rexor. Parmi ses clients, nous pouvons citer le groupe Bel, Tarkett, 

le CERN à Genève, le groupe Autajon.  

mailto:yvan.borak@rexor.com
mailto:renaud.vuillet@rexor.com
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“A PERFECT DAY” with phoenolux by Scheufelen: 

Unveiling the high-quality packaging board at Luxe Pack in 

Monaco 

 

This year sees Papierfabrik Scheufelen exhibiting at the international trade fair for 

creative packaging for the first time. At the centre of its presentation is the company’s 

latest product development, the single or double-sided coated premium board 

phoenolux.  

Visit us at Luxe Pack Monaco 2016  

at Stand DG24 in the DIAGHILEV Hall 

Your contact at the show: 

Arnaud Jouvance 

 

Contact details for arranging a meeting: 

Tel.: +33 6 30 72 68 46 

E-mail: arnaud.jouvance.scheufelen@gmail.com 

 

mailto:arnaud.jouvance.scheufelen@gmail.com
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Lenningen, September 2016 – Papierfabrik Scheufelen, which is based in Baden-

Württemberg, Germany, is building on its long tradition and taking an innovative new 

direction with the development of its phoenolux premium board. By exhibiting at the 

exclusive Luxe Pack trade show, the Lenningen-based paper manufacturer is 

continuing to focus its activities on high-quality luxury packaging. 

 

The “A PERFECT DAY” sample box showcases the high-quality finish of the board in the 

best possible light and recently won the Red Dot Design Award 2016. 

 

“We are extremely proud that we have been able to establish the phoenolux brand so 

successfully in such a short space of time,” says Horst Lamparter, Director Sales and 

Marketing. “Thanks to large storage facilities and a state-of-the-art logistics system, 

we have also been able to meet very short-notice needs very quickly.” 

 

New sales partnership for phoenolux 

 

Papierfabrik Scheufelen has initiated a collaboration with its long-term partner, the 

Igepa group, for the sale of its premium packaging board phoenolux. 

 

Lenningen, September 2016 – The packaging industry is always on the look-out for 

new, contemporary packaging materials. In phoenolux, Scheufelen has brought out a 

versatile packaging board that also impressed its long-term partner, the Igepa group. 

The market leader in the German paper wholesale trade is adopting the single and 

double-coated premium board from Scheufelen into its range and will be marketing it 

across Germany. 
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“The Igepa group was the sales partner of choice for phoenolux. We already have a 

successful partnership with the Igepa group for our premium papers phoenixmotion 

and heaven 42. Now that phoenolux has been added to the mix, we are taking this 

rewarding partnership one step further,” explains Christian Klamt, Sales Manager 

Central Europe at Papierfabrik Scheufelen. This move gives Scheufelen another valuable 

sales opportunity for the premium board, which the Igepa group is supplying quickly 

and reliably from its regional warehouses. 

Igepa group – partner to paper manufacturer Scheufelen, print shops and companies 

The Igepa group is one of the leading specialist wholesale groups in Europe and serves 

more than 50,000 customers in industry, trade and commerce. Its portfolio includes 

products such as graphic paper and cardboard, packaging and media for advertising 

technology, including technical equipment and services. At more than 81 locations in 

29 countries and with around 3,500 employees, the group and all its strategic partners 

across Europe generated a turnover of 2.0 billion euros in 2014.  

Further information about the company is available online at: 

www.igepa.de 

 

Experience Scheufelen know-how live – phoenolux on a brand 

new press 

 

Papierfabrik Scheufelen demonstrates the use of its premium packaging board on 

a new press at the opening of a new offset printing centre run by the STI Group in 

Lauterbach, Hesse. 

 

Lenningen, September 2016 – Visitors to the “Open Day” at the STI Group site 

in Lauterbach got the opportunity to see for themselves how phoenolux premium 

http://www.igepa.de/
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packaging board from Scheufelen can be used. Guided tours included a stop at a new 

press, which was busy producing a board game dubbed the “Lauterbacher Strumpf-

Spiel” after a famous German folk song about a lost stocking. What’s more, visitors 

were given their very own copy of the game – printed on 380 gsm phoenolux c1s from 

Scheufelen – to take home with them. A few days beforehand, Christian Hartmann (Key 

Account Manager Germany SBS // Papierfabrik Scheufelen) had been a guest speaker 

along with Günter Seim (Senior Consultant Packaging // STI Group) at a series of 

workshops entitled “Printing know-how live – meet the experts”, where he presented 

valuable tips on choosing the correct materials for solid and corrugated board 

applications to 80 participants. The event was part of a series aimed at marketing 

directors and buyers in the branded goods, retail, wholesale and agency sectors. The 

workshops are designed to present expertise in a professional and practical format 

while also encouraging participants to share their experience. 

 

About the STI Group  

The STI Group provides creative and innovative packaging and POS solutions that 

protect its customers’ brands and products and showcase them at the point of sale – 

all in an effective and cost-efficient manner. As a partner to brands, the STI Group 

creates sustainable added value for its customers and makes them successful at the 

POS. The STI Group’s customers include 15 of the top 20 international brands as well 

as leading retail groups and agencies. The Group boasts impressive innovation and 

quality and generated sales of over €290 million in 2015 with a workforce of 

approximately 2,000 employees.  
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Further information about the company is available online at: www.sti-group.com 

Meet “A PERFECT DAY” 

The Lenningen-based paper manufacturer is showcasing the versatile range of 

applications and outstanding technical properties of the latest Scheufelen brand in the 

premium “A PERFECT DAY” sample box.  

 

Whether a hollow-wall tray, slipcase, slip lid packaging or conical tube carton, the 

sample packaging, which has been designed with a keen eye for detail, is sure to 

impress, even with complex finishes such as hot-foil, blind and relief embossing, 

and Braille. 

 

Premium quality: Phoenolux boasts a pure white combined with outstanding folding 

properties and is suitable for both graphical applications and high-end packaging. Its 

high proportion of long fibres and special coating composition offer excellent rigidity 

and optimum folding properties. The wood-free pulp board is available in single and 

double-sided coated variants in grammages from 160 to 700 gsm. 

 

Extensive phoenolux range: Scheufelen offers phoenolux c1s in grammages of 160, 

180, 220, 250, 275, 300, 330, 350, 380 and 410 gsm. phoenolux c2s with two-sided 

coating is available in grammages of 250, 280, 300, 330, 350 and 400 gsm. The 

phoenolux portfolio has also been extended to include laminated grammages of 480, 

540, 580 and 700 gsm. 

 

Printing and processing: The phoenolux brand ensures fast final processing thanks to 

exceptional runability and stacking properties, excellent rub resistance, high 

http://www.sti-group.com/
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dimensional stability and rapid drying. All of this is combined with superb aesthetic 

appeal and excellent ink gloss. 

 

Further information on phoenolux is available at: 

http://www.scheufelen.com/produkte/phoenolux.html 

 

Image files can be downloaded from the following link: 

http://www.scheufelen.com/en/home/media-services/images-and-logos.html 

Photographs: © Papierfabrik Scheufelen 

About Papierfabrik Scheufelen GmbH + Co. KG 

 

Papierfabrik Scheufelen specialises in developing high-quality coated premium papers 

and boards that are now exported to more than 40 countreis. Each year, the roughly 

330-strong workforce at the Scheufelen site in the German town of Lenningen 

produces uo to 140,000 tonnes of high-quality coated, wood-free premium paper and 

premium board from FSC/PEFC-certified pulp..  

 

The paper brands phoenixmotion, heaven 42 and bvs/bro and the premium packaging 

board phoenolux launched in March 2015 are available in various grammages and 

finishes. Typical applications for these papers include high-end annual reports, image 

brochures, advertising brochures, high-quality books, art prints and calendars. A wide 

range of substance grammages from 160 to 410 gsm and laminated grammages from 

http://www.scheufelen.com/produkte/phoenolux.html
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480 to 700 gsm make phoenolux ideal both for graphic applications and for packaging 

in highly discerning segments such as cosmetics, beauty, pharmaceuticals, food and 

beverages. What’s more, it can also be used for folding cartons and displays of all 

kinds.  

 

Both quality an environmental protection ware key to Scheufelen’s paper production 

operations – the tradition-steeped company is the only paper manufacturer in Germany 

with its production site in a biosphere reserve. 

 

RED DOT DESIGN AWARD 2016: The Scheufelen phoenolux “A PERFECT DAY” sample 

box won an award in the “Brand Design & Identity” category while the Scheufelen 

“PERFECT” 2016 wall calendar secured an award in the “Publishing & Print Media 

Calendar” category. The winning design clearly lived up to its “PERFECT” motto as it 

beat off stiff competition from numerous international submissions. 
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Press Contact 

WortFreunde Kommunikation GmbH 

Dr. Linda Mayer, Hermannstrasse 5, 70178 Stuttgart, Germany 

Tel.: +49 (0)711 505306-38 // mayer@wortfreun.de 

www.wortfreun.de 

 

Company Contact 

Papierfabrik Scheufelen GmbH + Co. KG 

Adolf-Scheufelen-Strasse 26, 73252 Lenningen, Germany 

www.scheufelen.com 

 

Horst Lamparter, Director Sales and Marketing 

Tel.: +49 (0)7026 66-2436 // horst.lamparter@scheufelen.de 

 

Christian Klamt, Sales Manager Central Europe 

Tel.: +49 (0)7026 66-2536 // christian.klamt@scheufelen.de 

 

Please send information relating to publications, links, reproduced copies to the press 

contact. 

 

Further information available at: http://www.scheufelen.com 

  

mailto:mayer@wortfreun.de
http://www.wortfreun.de/
http://www.scheufelen.com/
mailto:horst.lamparter@scheufelen.de
mailto:christian.klamt@scheufelen.de
http://www.scheufelen.com/
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« A PERFECT DAY » avec phoenolux by Scheufelen :  

lancement du carton d'emballage haut de gamme au Luxe Pack 

de Monaco 

 

Cette année, l'entreprise papetière Scheufelen est représentée pour la première fois au 

salon international du Packaging créatif. En vedette : sa dernière nouveauté : le carton 

couché haut de gamme une ou deux face(s) phoenolux.  

Lenningen, septembre 2016 – L'entreprise papetière Scheufelen de Bade-Wurtemberg 

(Allemagne) s'appuie sur une longue tradition et emprunte le chemin de l'innovation 

avec la mise au point du carton haut de gamme phoenolux. Par sa présence au salon 

exclusif Luxe Pack, l'entreprise papetière de Lenningen continue de développer ses 

activités dans le domaine des emballages de luxe et de haute qualité. 

La boîte d'échantillons « A PERFECT DAY » présente le carton couché haute de gamme 

sous son meilleur jour. Le nouveau coffret de présentation s'est vu décerner le Red Dot 

Design Award 2016 il y a peu. 

« Nous sommes très fiers d'avoir pu, en très peu de temps, établir solidement la 

marque phoenolux », révèle Horst Lamparter, Directeur du marketing et des ventes. « 

Grâce à un vaste entrepôt et une logistique moderne, nous pouvons même honorer les 

commandes les plus urgentes. 
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Rencontrez Scheufelen au Luxe Pack Monaco 2016 

Venez nous rendre visite dans le hall DIAGHILEV, stand DG24 – nous serons ravis de 

vous y accueillir ! Informations détaillées sur Luxe Pack Monaco 2016 : 

www.luxepack.com/fr/ 

 

Meet »A PERFECT DAY« 

L'entreprise papetière de Lenningen présente les multiples domaines d'application 

et les remarquables propriétés techniques de la nouvelle marque Scheufelen dans 

la boîte d'échantillon premium « A PERFECT DAY ».  

Qu'il s'agisse de plateaux pour parois creuses, d'emboîtages, d'emballages à couvercle 

amovible ou de tubes coniques, les échantillons d'emballage conçus avec un grand 

soin du détail surprennent également par leurs finitions complexes, telles que 

l'estampage à froid et à chaud, le gaufrage ou le braille. 

Qualité premium : phoenolux séduit par sa valeur de blancheur élevée, ses excellentes 

propriétés de pliage et il se prête aussi bien à des applications graphiques qu'à des 

emballages de qualité supérieure. Sa forte proportion de fibres longues et la 

composition particulière de sa surface lui confèrent une bonne rigidité et des 

propriétés de pliage optimales. Ce carton cellulose sans bois est disponible en variante 

couché deux fois et couché deux faces avec des grammages compris entre 160 et 700 

g/m². 

Gamme phoenolux complète : phoenolux c1s est disponible dans les grammages 160, 

180, 220, 250, 275, 300, 330, 350, 380 et 410 g/m2. Scheufelen propose le carton 

d'emballage couché deux faces phoenolux c2s dans les grammages 250, 280, 300, 

330, 350 et 400 g/m2. Nouveau : la gamme phoenolux s'est élargie et comprend 

désormais les poids collés 480, 540, 580 et 700 g/m2. 

http://www.luxepack.com/fr/
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Impression et traitement : phoenolux permet une machinabilité rapide grâce à un 

défilement et un empilage remarquables, une grande résistance à l'abrasion, une 

excellente stabilité dimensionnelle et un séchage rapide des encres. S'ajoute à cela un 

magnifique aspect visuel ainsi qu'une excellente brillance des encres d’impression. 

 

Pour en savoir plus sur phoenolux, rendez-vous sur 

http://www.scheufelen.com/produkte/phoenolux.html 

Vous pouvez télécharger les fichiers images en utilisant le lien suivant : 

http://www.scheufelen.com/en/home/media-services/images-and-logos.html 

Crédits photographiques : © Papierfabrik Scheufelen 

 

À propos de la Papierfabrik Scheufelen GmbH + Co. KG 

La Papierfabrik Scheufelen s’est specialisée dans le développement des papiers 

couchés et cartons haut de gamme qui sont exportés à l’heure actuelle dans plus de 40 

pays à travers le monde. Sur le site production situé à Lenningen en Allemagne, 

Scheufelen produit chaque année, avec quelques 330 collaborateurs,140 000 tonnes 

de papier couché sans-bois et de carton à partir de pâtes certifiées FSC© et PEFC.  

Les marques de papier phoenixmotion, heaven 42, bvs / bro et le nouveau carton 

phoenolux, introduit en mars 2015, sont disponibles en différents grammages et 

finitions. Les domaines d’application typiques pour les papiers sont les suivants : 

rapports d’activité de haute qualité, brochures illustrées, brochures publicitaires, livres 

de grande qualité, gravures et calendriers. En raison de son large éventail 

http://www.scheufelen.com/produkte/phoenolux.html
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de grammages, entre 160 et 410 g/m2, et de poids collés, entre 480 et 700 g/m2, 

phoenolux se prête aux applications graphiques ainsi qu'aux emballages dans 

les secteurs devant répondre aux exigences les plus sévères, tels que l’industrie 

cosmétique et des produits de beauté, l’industrie pharmaceutique et l'industrie 

alimentaire. Et pour les étuis pliants et écrans en tout genre.  

.  

Chez Scheufelen, les critères de qualité et de protection de l’environnement sont 

essentiels pour la production. Cette entreprise de tradition est la seule usine papetière 

allemande à fabriquer ses produits dans une réserve de biosphère. 

 

RED DOT DESIGN AWARD 2016 : La boîte d'échantillons phoenolux « A PERFECT DAY » 

de Scheufelen a été récompensée dans la catégorie « Brand Design & Identity » et le 

calendrier mural 2016 « PERFECT » de Scheufelen dans la catégorie « Publishing & Print 

Media Calendar ». Ainsi, cette conception réussie s'impose clairement par rapport aux 

nombreux projets internationaux, et ce sous le signe de son slogan, « PERFECT ». 
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Contact presse 

WortFreunde Kommunikation GmbH 

Dr. Linda Mayer, Hermannstraße 5, 70178 Stuttgart, Allemagne 

Téléphone : +49 (0)711 505306-38 // mayer@wortfreun.de 

www.wortfreun.de 

 

Coordonnés de l’entreprise 

Papierfabrik Scheufelen GmbH + Co. KG 

Adolf-Scheufelen-Straße 26, 73252 Lenningen, Allemagne 

www.scheufelen.com 

 

Horst Lamparter, Directeur du marketing et des ventes 

Téléphone : +49 (0)7026 66-2436 // horst.lamparter@scheufelen.de 

 

Christian Klamt, Directeur des ventes pour l’Europe centrale 

Téléphone : +49 (0)7026 66-2536 // christian.klamt@scheufelen.de 

 

Merci de faire parvenir des références à des publications, liens et justificatifs 

d’impression aux coordonnés du contact presse. 

 

Pour de plus amples renseignements, cliquer sur : http://www.scheufelen.com 

 

 

mailto:mayer@wortfreun.de
http://www.wortfreun.de/
http://www.scheufelen.com/
mailto:horst.lamparter@scheufelen.de
mailto:christian.klamt@scheufelen.de
http://www.scheufelen.com/
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

SCHEUFELEN– ALL 

»A PERFECT DAY« mit phoenolux by Scheufelen:  

Premiere des hochwertigen Verpackungskartons auf der Luxe 

Pack in Monaco 

 

Die Papierfabrik Scheufelen ist in diesem Jahr zum ersten Mal als Aussteller auf der 

internationalen Messe für kreatives Packaging vertreten. Im Fokus: die neueste 

Produktentwicklung – der ein- oder zweiseitig gestrichene Premiumkarton phoenolux.  

 

Lenningen, im September 2016 – Die Papierfabrik Scheufelen aus Baden-Württemberg 

(Deutschland) baut auf ihrer langjährigen Tradition auf und geht mit der Entwicklung 

des Premiumkartons phoenolux innovative Wege. Mit ihrem Auftritt auf der exklusiven 

Messe Luxe Pack fokussiert die Lenninger Papierfabrik ihre Aktivitäten weiter im 

Bereich qualitativ hochwertiger Luxusverpackungen. 

 

Mit der Musterbox »A PERFECT DAY«, zeigt sich der hochwertig veredelte Karton von 

seiner besten Seite. Die neue Präsentationsbox wurde erst kürzlich mit dem Red Dot 

Design Award 2016 ausgezeichnet. 
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„Wir sind sehr stolz darauf, dass wir innerhalb kürzester Zeit die Marke phoenolux 

erfolgreich etablieren konnten“, sagt Horst Lamparter, Leiter Marketing und Vertrieb. 

„Mit einem umfassenden Lager und dank einer modernen Logistik können wir auch 

sehr kurzfristige Bedarfsfälle sehr schnell bedienen.“ 

  

Neue Vertriebspartnerschaft für phoenolux 

 

Die Papierfabrik Scheufelen hat mit ihrem bewährten Partner Igepa group eine 

Kooperation beim Vertrieb des Premium-Verpackungskartons phoenolux auf den Weg 

gebracht. 

 

Lenningen, im September 2016 – Die Verpackungsindustrie ist immer auf der Suche 

nach neuen, zeitgemäßen Verpackungsmaterialien. Mit phoenolux hat Scheufelen einen 

vielseitig einsetzbaren Verpackungskarton herausgebracht, der auch den langjährigen 

Partner Igepa group überzeugte. Der Marktführer im deutschen Papiergroßhandel 

nimmt den ein- und zweiseitig gestrichenen Premiumkarton von Scheufelen ins 

Sortiment auf und wird ihn deutschlandweit vertreiben. 

 

„Igepa group war der Wunsch-Vertriebspartner für phoenolux. Wir arbeiten bereits mit 

unseren Premium-Papieren phoenixmotion und heaven 42 erfolgreich mit Igepa group 

zusammen. Mit der Lageraufnahme von phoenolux setzen wir die Erfolgsgeschichte 

unserer Partnerschaft fort“, erklärt Christian Klamt, Verkaufsleiter Zentraleuropa der 

Papierfabrik Scheufelen. Für Scheufelen ergibt sich dadurch eine zusätzliche wertvolle 

Vertriebsmöglichkeit für den Premiumkarton, den die Igepa group aus ihren 

Regionallägern schnell und zuverlässig an Kunden ausliefert. 

 

Igepa group – Partner für Papierhersteller Scheufelen, Druckereien und Unternehmen 
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Die Igepa group ist eine der führenden Fachgroßhandelsgruppen in Europa und betreut 

mehr als 50.000 Kunden aus Industrie, Handel und Gewerbe. Die Sortimente beinhalten 

Produkte wie grafische Papiere und Karton, Verpackungen und Medien für die 

Werbetechnik einschließlich technischer Ausrüstungen und Dienstleistungen. An mehr 

als 81 Standorten in 29 Ländern  und mit rund 3.500 Mitarbeitern erwirtschaftete die 

Gruppe inklusive aller strategischen Partner europaweit in 2014 einen Umsatz von 2,0 

Milliarden Euro.  

 

Weitere Informationen zum Unternehmen finden Sie im Internet unter: 

www.igepa.de 

  

Scheufelen-Kompetenz live erleben: phoenolux auf neuer 

Druckmaschine 

 

Die Papierfabrik Scheufelen führt den Premium-Verpackungskarton anlässlich der 

Einweihung des Offset-Druckzentrums der STI Group im hessischen Lauterbach 

auf einer neuen Druckmaschine vor Publikum vor. 

 

Lenningen, September 2016 – Im Rahmen des »Tages der offenen Tür« am STI Group 

Standort Lauterbach konnten die Gäste den Premium-Verpackungskarton phoenolux 

aus dem Hause Scheufelen in Aktion erleben. Bei laufender Produktion war es möglich, 

den Druck des »Lauterbacher Strumpf-Spiels« auf der neuen Druckmaschine live im 

Rahmen geführter Rundgänge zu verfolgen. Die fertigen Druckbögen des Spiels 

standen für die Besucher zur Mitnahme bereit. Produziert wurde auf phoenolux c1s in 

380 g/qm von Scheufelen. Wenige Tage zuvor konnte Christian Hartmann (Key Account 

http://www.igepa.de/
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Manager Deutschland SBS // Papierfabrik Scheufelen) als Gastdozent, gemeinsam mit 

Günter Seim (Senior Consultant Packaging // STI Group) rund 80 Teilnehmern der 

Workshop-Reihe »Druckkompetenz live – Meet the Experts« wertvolle Tipps zur 

korrekten Materialauswahl bei Vollkarton- und Wellpapp-Anwendungen mit auf den 

Weg geben. Die Veranstaltung ist Teil einer Workshopreihe, die sich an 

Marketingverantwortliche und Einkäufer der Markenartikelindustrie, des Handels sowie 

Agenturen richtet. Ziel ist es, Wissen kompetent und praxisnah zu vermitteln und 

gleichzeitig einen Erfahrungsaustausch unter den Teilnehmern zu initiieren. 

Über die STI Group  

Die STI Group bietet kreative und innovative Verpackungs- und POS-Lösungen, die 

die Marken und Produkte ihrer Kunden schützen und diese am POS in Szene setzen – 

effektiv und kosteneffizient. Als Partner der Marken schafft die STI Group einen 

nachhaltigen Mehrwert für ihre Kunden und macht diese am POS erfolgreich. 15 der 

20 international beliebtesten Marken sowie führende Handelskonzerne und 

Agenturen zählen zu den Kunden der STI Group. Die Unternehmensgruppe 

erwirtschaftete 2015 mit rund 2.000 Mitarbeitern einen Umsatz von über 290 Mio. € 

und überzeugt durch Innovationskraft und Qualität. Weitere Informationen zum 

Unternehmen finden Sie im Internet unter: www.sti-group.com 

Meet »A PERFECT DAY« 

Die vielseitigen Einsatzbereiche und herausragenden technischen Eigenschaften 

der neuen Scheufelen-Marke präsentiert die Lenninger Papierfabrik in der Premium-

Musterbox »A PERFECT DAY«.  

Ob Hohlwand-Tray, Schuber, Stülpdeckelverpackung oder eine konische 

Tubenschachtel – die mit viel Liebe zum Detail konzipierten Musterverpackungen 

http://www.sti-group.com/
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überraschen auch bei aufwendigen Veredelungen wie Blind- und Heißfolienprägung, 

Hochprägung oder Braille. 

Premiumqualität: phoenolux besticht durch seine hohe Weiße, hervorragende 

Falzeigenschaften und ist sowohl für grafische Anwendungen als auch für hochwertige 

Verpackungen geeignet. Sein hoher Langfaser-Anteil und die spezielle 

Strichkomposition bieten eine gute Steifigkeit und optimale Falzeigenschaften. 

Der holzfreie Zellstoff-Karton ist in den Varianten einseitig doppelt gestrichen und 

beidseitig doppelt gestrichen in den Flächengewichten von 160 bis 700 g/m² 

erhältlich. 

Umfassendes phoenolux-Sortiment: phoenolux c1s ist in den Grammaturen 160, 180, 

220, 250, 275, 300, 330, 350, 380 und 410 g/m2 lieferbar. Den zweiseitig 

gestrichenen Verpackungskarton phoenolux c2s bietet Scheufelen in den Grammaturen 

250, 280, 300, 330, 350 und 400 g/m2 an. Ganz neu: Das Angebot von phoenolux 

wurde um geklebte Gewichte – 480, 540, 580 und 700 g/m2 – erweitert. 

 

Druck und Verarbeitung: phoenolux ermöglicht eine schnelle Weiterverarbeitung durch 

hervorragendes Lauf- und Stapelverhalten, hohe Scheuerfestigkeit, hohe 

Dimensionsstabilität und schnelles Wegschlagverhalten. Hinzu kommt eine Optik 

mit einem exzellenten Druckfarbglanz. 

 

Mehr zu phoenolux finden Sie unter: 

http://www.scheufelen.com/produkte/phoenolux.html 

 

Bilddateien stehen Ihnen zum Download unter dem folgenden Link zur Verfügung: 

http://www.scheufelen.com/presse/bilder-und-logos.html 

http://www.scheufelen.com/produkte/phoenolux.html
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Fotonachweis: © Papierfabrik Scheufelen 

Papierfabrik Scheufelen GmbH + Co. KG 

 

Die Papierfabrik Scheufelen hat sich auf die Entwicklung hochwertiger gestrichener 

Premiumpapiere und Premiumkarton spezialisiert, die heute in über 40 Länder weltweit 

exportiert werden. Am Standort in Lenningen, Deutschland, erreicht Scheufelen mit 

rund 330 Mitarbeitern pro Jahr eine Kapazität von 140.000 Tonnen an hochwertigem 

gestrichenem, holzfreiem Premiumpapier sowie an Premiumkartons aus FSC- und 

PEFC-zertifiziertem Zellstoff.  

Die Papiermarken phoenixmotion, heaven 42, bvs / bro und der seit März 2015 neu 

eingeführte Premiumkarton phoenolux sind in verschiedenen Flächengewichten sowie 

Oberflächen lieferbar. Typische Anwendungsbereiche für die Papiere sind hochwertige 

Geschäftsberichte, Imagebroschüren, Werbebroschüren, hochwertige Bücher, 

Kunstdrucke und Kalender. phoenolux eignet sich aufgrund seiner großen Bandbreite 

an Flächengewichten von 160 bis 410 g/m2 und geklebten Gewichten von 480 bis 700 

g/m2 neben den grafischen Anwendungen für Verpackungen in Segmenten, die 

höchsten Ansprüchen genügen müssen – wie Kosmetik, Beauty, Pharmazeutika, 

Lebensmittel. Und darüber hinaus für Faltschachteln und Displays jeder Art.  

 

Für die Papierherstellung bei Scheufelen sind die Kriterien Qualität und Umweltschutz 

wesentlich – das Traditionsunternehmen produziert als einzige deutsche Papierfabrik in 

einem Biosphärenreservat. 
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RED DOT DESIGN AWARD 2016: Ausgezeichnet wurde die Scheufelen phoenolux »A 

PERFECT DAY« Musterbox in der Kategorie „Brand Design & Identity“ sowie der 

Scheufelen »PERFECT« Wandkalender 2016 in der Kategorie „Publishing & Print Media 

Calendar“. Damit setzt sich neben vielen internationalen Einreichungen das gelungene 

Design ganz klar nach seinem Motto »PERFECT« durch. 
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Pressekontakt 

WortFreunde Kommunikation GmbH 

Dr. Linda Mayer, Hermannstraße 5, 70178 Stuttgart 

Telefon: +49 (0)711 505306-38 // mayer@wortfreun.de 

www.wortfreun.de 

 

Unternehmenskontakt 

Papierfabrik Scheufelen GmbH + Co. KG 

Adolf-Scheufelen-Straße 26, 73252 Lenningen, Deutschland 

www.scheufelen.com 

 

Horst Lamparter, Leiter Vertrieb und Marketing 

Telefon: +49 (0)7026 66-2436 // horst.lamparter@scheufelen.de 

 

Christian Klamt, Verkaufsleiter Zentraleuropa 

Telefon: +49 (0)7026 66-2536 // christian.klamt@scheufelen.de 

 

Bitte Hinweise auf Veröffentlichungen, Links und Abdruckbelege an Pressekontakt. 

Weiterführende Informationen unter http://www.scheufelen.com 

 

 

  

mailto:mayer@wortfreun.de
http://www.wortfreun.de/
http://www.scheufelen.com/
mailto:horst.lamparter@scheufelen.de
mailto:christian.klamt@scheufelen.de
http://www.scheufelen.com/
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

SELINKO – FR 

Le domaine Geantet-Pansiot en Bourgogne étend sa collaboration avec Selinko, 

spécialisée dans l’authentification digitale des produits, en intégrant une puce 

NFC sur tout son millésime 2015. 

 

Bruxelles, Belgique, le 20 juin 2016, 

 

Un peu moins d’un an après l’annonce de l’adoption de la technologie Selinko pour ses 

grands crus, Fabien Geantet, propriétaire du très 

respecté domaine 

Geantet-Pansiot à Gevrey-Chambertin, annonce 

vouloir étendre sa collaboration et protéger 

l’ensemble de sa production en équipant chaque 

bouteille d’une puce unique et sécurisée NFC, 

authentifiable via l’application mobile Selinko. 

Fabien Geantet, propriétaire « Nous sommes fiers 

d’ouvrir la voie en Bourgogne en équipant toute 

notre production d’une technologie qui a su nous 

convaincre de par sa robustesse et l’accès aisé à sa 

plateforme multi-services nous permettant de 

répondre à plusieurs besoins dont la sécurisation 

de nos bouteilles, mais également la reconnexion 

avec nos consommateurs finaux ». 

 

Une seule technologie, trois bénéfices 

La plateforme Selinko combinée à la puce NXP MIFARE Ultralight® C, permettront au 

domaine de sécuriser son réseau de distribution afin de lutter contre les marchés gris, 

de protéger ses vins de la contrefaçon, mais également de communiquer de façon 
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directe et ciblée avec ses consommateurs. En effet, ces derniers pourront authentifier 

leur bouteille et obtenir des informations sur le vin (millésime, production, température 

de dégustation, conservation, etc.) et sur le domaine, par simple scan de la contre-

étiquette avec leur smartphone NFC. 

 

En taguant ses bouteilles, Geantet – Pansiot accède également à un système de 

détection de marché gris unique impliquant le réseau de distribution et les 

consommateurs. 

La vente de bouteilles en dehors de leurs marchés établis peut à présent être contrée 

grâce à la solution de Selinko. Cette solution, engageant à la fois le réseau de 

distribution et le consommateur final sur une seule et même technologie, ne nécessite 

aucun investissement particulier (seul un smartphone NFC est nécessaire), ni de 

connaissances techniques spécifiques. Elle permet 

de tracer de manière unitaire chaque bouteille 

jusqu’au consommateur final. Chaque bouteille est 

initialement assignée à un grossiste, importateur ou 

client final et à la zone géographique qui en dépend. 

Les déviations peuvent être détectées et remontées, 

via une plateforme web 

(Brand Manager), auprès du vigneron. Muni d’une 

simple application experte disponible sur un 

smartphone NFC, les intervenants dans la chaîne de 

distribution de Geantet-Pansiot seront invités à 

s’identifier et à scanner les bouteilles pour assurer 

le bon acheminement vers leur destination finale et 

garantir l’authenticité de ces dernières à leurs 

clients. Ils pourront, par ailleurs, bénéficier 

d’informations utiles sur les vins et le domaine. Le 

consommateur final en scannant sa bouteille est le 

dernier maillon de cette chaîne de traçabilité. 

Contrairement aux technologies fréquemment utilisées dans ce domaine, l’utilisation 

d’une puce unique par bouteille avec système de cryptage offre une alternative qui 

élimine le risque de duplication et ne nécessite aucune aptitude particulière de la part 

du consommateur ou du distributeur dans le fait de discerner un marquage visuel 

comme étant original ou falsifié. 
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Selinko et NXP combinent leurs forces pour offrir une solution adaptée aux besoins des 

vignerons 

Selinko, annonce une collaboration avec NXP Semiconductors (NASDAQ : NXPI) et 

élargit ainsi son offre en matière de tags NFC sécurisés pour offrir une solution 

adaptée, non seulement aux grands crus, mais également à toutes les autres 

catégories de vins. Patrick Eischen, CEO Selinko : “Nous nous réjouissons de cette 

collaboration qui représente une véritable opportunité pour les vignerons de pouvoir 

entrer dans une nouvelle ère digitale et plus facilement accéder à une technologie 

d’authentification NFC avec cryptage, là où auparavant ce type de solution était plutôt 

réservée aux grands crus.” 

Les bouteilles connectées Geantet-Pansiot seront disponibles à la vente début 

2017. 

 

A propos de Selinko 

Nous donnons une identité digitale à chaque objet. 

Société anonyme belge, créée en Septembre 2012. Selinko est l’unique plateforme multi-services 

adressée aux marques souhaitant connecter leurs produits à l’Internet des Objets. Nous plaçons sur 

chaque produit une puce NFC contenant un identifiant digital unique lisible à partir d’un téléphone 

mobile NFC. Cette identité nous permet d’offrir aux marques une solution d’authentification, de 

détection de marchés gris, de vente en ligne sécurisée et brevetée ainsi que des services permettant 

d’accroître l’engagement des consommateurs. Nous nous adressons à différents secteurs tels que 

les vins et spiritueux, la maroquinerie, les parfums et cosmétiques, les chaussures et vêtements, 

etc. www.selinko.com 

 

A propos de Geantet-Pansiot 

Le Domaine Geantet Pansiot figure parmi l'élite de la Bourgogne. Fondé en 1954 par Edmond 

Geantet lorsque ce dernier épouse Bernadette Pansiot. Les jeunes mariés s’installent tous les deux à 

Gevrey et commencent alors l’exploitation de leur domaine de 3 hectares de vignes répartis sur les 

appellations Gevrey-Chambertin et Bourgogne. Aujourd’hui le domaine compte 

13 hectares. 

Elégants et raffinés, nos vins sont extrêmement parfumés, intenses et dotes de profonds arômes 

fruités. Comme tous les grands de Bourgogne, notre domaine est conduit dans le respect de la 

vigne et de ses terroirs. 

http://www.geantetpansiot.com/ 

 

MIFARE est une marque déposée d’NXP B.V. 

  

http://www.selinko.com/
http://www.geantetpansiot.com/
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L U X E  P A C K  M O N A C O  2 0 1 6  

SELINKO – EN 

Selinko and NXP join forces to provide an Internet of 

Things (IoT) solution for vintners.  

 

The Geantet-Pansiot estate will be the first vineyard in Burgundy to connect its entire 

production and benefit from IoT authentication, traceability and consumer engagement 

 

Brussels, Belgium and Graz, Austria, June 20th 2016 
 

Selinko, the Belgian company specializing in digital authentication of products, has 

announced a collaboration with NXP Semiconductors 

(NASDAQ: NXPI), thereby extending its range of secure 

NFC tags to provide a solution adapted not only for great 

vintages, but also for all other wine categories. 

Patrick Eischen, CEO Selinko: “We're delighted with this 

collaboration, which represents a real opportunity for 

vintners to be able to enter a new digital era and gain 

easier access to an NFC authentication technology with 

encryption - a type of solution that was previously only 

used for great vintages.” 

 

The Geantet-Pansiot estate in Burgundy is paving the way 

by connecting its entire production, starting with its 2015 

vintage. 
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Just under a year after announcing the adoption of Selinko technology for its great 

vintages, Fabien Geantet, owner of the highly respected Geantet-Pansiot estate in 

Gevrey-Chambertin, has announced his intention to extend his collaboration and 

protect his entire production by equipping each bottle with a unique, secure NFC tag 

from NXP, which can be authenticated using the Selinko mobile app. Fabien Geantet « 

As a passionate winemaker, I feel it is essential to be able to continuously guarantee to 

my consumers and my customers a level of expertise and quality worthy of a genuine 

Geantet-Pansiot wine,” said Fabien 

Geantet. “I was very quickly convinced by the strength of the Selinko platform’s multi-

service approach, which meets all of my needs with a single technology ». 

 

A single technology, three benefits 

Selinko platform combined with NXP’s MIFARE Ultralight® C chip will enable the estate 

to safeguard its distribution network in order to protect its wines from counterfeiting, 

combat gray markets and also to communicate with its customers directly and in a 

targeted manner. The customers, for their part, will be able to authenticate their bottle 

and obtain information about the wine (vintage, production, serving temperature, 

storage, etc.) and the estate, simply by tapping the back label with their NFC 

smartphone. According to Sylvia Kaiser-Kershaw, 

NXP Global Segment Marketing RFID-NFC Smart Consumer Products: “Selinko offers an 

innovative and comprehensive solution, well-known in the wines and spirits market. By 

combining the expertise and innovation of our two companies, we can work together to 

raise awareness and increase take-up of digital authentication technologies in the wine 

industry, in order to improve the level of protection compared to existing technologies 

and to reconnect winegrowers to their customers, in a world that is increasingly 

becoming connected, mobile and shared”. 

 

By tagging its bottles, Geantet – Pansiot is also accessing a unique graymarket 

detection system involving the distribution network and the customers. 

The sale of bottles outside their established markets can now be countered thanks to 

Selinko’s solution. This solution, which engages the distribution network and the end 

consumer at the same time using one and the same technology, does not require any 

particular investment (apart from an NFCenabled smartphone), or any specific technical 

expertise. 
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It enables each bottle to be uniformly traced as far as the end customer. Each bottle is 

initially assigned to a distributor, importer or final customer and to a geographic area 

dependent thereon. Deviations can be detected and flagged up to the vintner via an 

online platform (Brand Manager). Armed with a 

simple expert app available on an NFC smartphone, 

those involved in the Geantet- 

Pansiot distribution chain will be invited to identify 

themselves and scan the bottles to ensure proper 

delivery to their final destination. They will also 

benefit from useful information about the wines and 

the estate. The end consumer, by scanning the 

bottle, will be the final link in this chain of 

traceability. Unlike the technologies often used in 

this area, using a unique tag for each bottle with an 

encryption system offers a far more reliable 

alternative in which the risk of duplication is greatly 

reduced, and does not require any particular 

expertise on the part of the consumer or the 

distributor when it comes to identifying a visual 

marking as being original or fake. 

The connected Geantet-Pansiot bottles will be on sale at the beginning of 2017. 
 

About SELINKO 

We give every object a digital identity. 

Selinko is the first all-in-one solutions provider for brands that want to connect their products to the 

Internet of Things. We mark each product with an NFC tag that holds a unique digital identifier, which can be 

read using an NFC smartphone. This identity enables us to provide high value-added services to brands such as 

product authentication (up to bank-level security), gray market detection, consumer engagement and a 

patented certified e-commerce solution to eradicate the sale of fake products online. Our solution is adapted to 

different sectors such as wines and spirits, leather goods, perfumes and cosmetics, footwear and apparel, etc. 

For more information, visit http://www.selinko.com 

 

For more information, please contact 

Press Contact Selinko 

Gwennaelle Festraets 

VP Marketing & Communcations 

+32 496 28 25 26 

gwen.festraets@selinko.com 

 

MIFARE is a registered trademark of NXP B.V. 

http://www.selinko.com/
mailto:gwen.festraets@selinko.com
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STÄGER STAR – FR 

Stäger Sar ella de Victorinox 

Vue parfaitement dégagée sur l'intérieur 

 

  

 

Victorinox ella souhaitait que son flacon novateur doté d'un miroir offre une vue 

dégagée sur son intérieur. Pour cette raison, on a opté pour une boîte pliante 

transparente en RPET très raffiné avec barquette thermoformée en RPET. Du 

développement au produit fini, Stäger est en mesure d'offrir un service complet à partir 

d'une source unique. 

 

La réalisation de cette idée a représenté un défi majeur, que Stäger a su concrétiser 

avec succès grâce son expertise de longue date. L'emballage du produit doit offrir une 

vue dégagée sur le flacon étant doté d'un miroir. L'effet miroir a été obtenu par 

estampage à chaud en argent de l'intérieur. Les côtés de la boîte sont revêtues d'une 
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impression translucide et le verso est imprimé opaque. L'inscription ella sur le devant 

s'accorde exactement à l'inscription respective sur le flacon. Stäger a à nouveau 

convaincu en réalisant cet emballage, dont l'image d'impression s’adapte de manière 

parfaitement précise à la position du produit fixé par la barquette thermoformée en 

RPET. 

 

Le flacon a été décerné du Swiss Packaging Award 2015. En interne, la réalisation du 

flacon a été récompensée par le Stäger Star. 

 

Nous souhaitons que l'histoire de succès des produits de nos clients continue à s'écrire 

et de pouvoir participer activement avec notre savoir-faire, afin de rester au plus près 

des événements. 
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STÄGER STAR – EN 

Stäger Star ella Victorinox 

 

 

 

Victorinox’ aim was not to hide the special ella women’s perfume flacon by showing off 

the contents of the box. That is precisely the reason why a highly decorated 

transparent folding box with a thermoformed inlay, all made of recycled PET (RPET), 

was chosen. Stäger delivered the demanding packaging solution from development 

through to production – all from one source. 

The product’s implementation created a significant challenge which Stäger met 

utilizing its proven know-how and innovative skills. The packaging is suggestive of 

integrating a mirror in the perfume flacon. The mirror effect was achieved by applying 

a silver hot foil stamping on the inner side. The sides of the packaging box have a 

translucent printing and the back is finished with saturated color tones. The lettering 

ella on the front cover corresponds exactly with the one on the purple bottle. A 
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perfectly custom fitting inlay out of thermoformed RPET holds the perfume flacon 

accurately in position.   

Victorinox ella’s perfume flacon was awarded with the Swiss Packaging Prize 2015. 

Internally at Stäger we have also awarded the Victorinox flacon our highest ranking the 

Stäger Star because we are so convinced of this product’s value and high quality of 

design. 

Stäger aims to continue using its know-how in creating success stories of innovative 

packaging solutions for its customers. We are committed to remaining at the forefront 

of packaging trends. 
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WESTROCK – EN 

Aria® Luxe  

Aria® Luxe is a new premium skincare and cosmetics dispenser that delights 

consumers with timeless elegance to enhance their skin care rituals and experiences. 

Its subtle luxurious details, such as a gracefully designed finger groove and a luscious 

metal finish, allow brands to demonstrate their commitment to enhancing the skincare 

rituals and experiences of their consumers. Various decoration techniques can be 

applied to further enhance brand cues and prestige positioning. The formula is 

dispensed through a small discreet nozzle available in 2 different sizes, providing 

users with additional accuracy when dispensing as well as avoiding any possibility of 

getting formula on the rest of the pack. For secure portability, there is no need to use 

an overcap thanks to WestRock’s locking feature incorporated into this dispenser. 

Above all, Aria® Luxe embodies a timeless elegance, designed and engineered for 

consumers' luxury expectations.   
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Melodie Touch™ 

With global consumer lifestyles becoming increasingly busy, WestRock is introducing 

Melodie Touch™ - a new solution to delivering the right amount of spray in an out-of-

home environment or touch-up situation. The first sprayer in 

the market with a small, precise and discreet spray. Melodie 

Touch™ allows a consumer to spray the mist without 

commanding too much attention while in public, thus 

preserving that luxurious sense of intimacy. This mini spray is 

also well suited for concentrated perfume formulas, 

increasingly a trend among prestige brands. Because Melodie 

Touch™ allows for the most precise application possible, 

consumers can effortlessly continue to enjoy their usual 

rituals and traditional spray gestures without over-applying thereby adding value to 

the product and promoting brand loyalty. 

 

  

Melodie Mystery™ 

Following the success of WestRock’s Emotions of Spray Collection, which 

received almost immediate recognition from most mayor brand owners 

and created a new era in spray tendency, WestRock presents Melodie 

Mystery™ to offer an even wider range of nuances in spray with an aim 

to reach perfection. Building on the feedback and emotional reactions 

to Melodie Forever™, launched in 2012, and which consumers referred 

to as “magical,” “dreamlike,” “sensitive, enveloping and refined,” 

Melodie Mystery™ Melodie Mystery™ maintains the magical aura via a 

prolonged, sensual and fine spray, yet maintains a focused and 

targeted application which provides an even more intimate and 

luxurious fragrance experience worthy of a high quality fragrance 

brand. Research shows that consumers noted a significant preference 
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for Melodie Forever, with almost 75% of prestige fragrance users preferring Melodie 

Forever over the leading competitor.   
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CONTACT 

 

 

Maryvonne LANTERI 

Presse & Communication IDICE MC 

Tél. : 06 73 67 17 91 

Fix. : 00377 97 77 85 60 

mlanteri@idice.mc  
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